


Viktig information

Motiv

Detta memorandum har upprattats av
styrelsen i BrandBee Holding AB med
anledning av noteringsprovning i samband
med bolagsforvarv, ny styrelse och byte av
firmanamn (tidigare VideoBur Sthim Int AB).

Definitioner

| detta memorandum galler féljande defi-
nitioner om inget annat anges: "‘BrandBee
Holding" eller "Bolaget’, avser BrandBee
Holding AB. med organisationsnummer
559046-7717. Med "VideoBurst" avses Vide-
oBur Sthim AB med organisationsnummer
556944-4903 och med "BrandBee" avses
BrandBee AB med organisationsnummer
556852-0042.

Undantag fran prospektskyldighet

Detta memorandum utgor ej ett prospekt
och har darmed inte godkants eller re-
gistrerats av Finansinspektionen i enlighet
med 2 kap 25 och 26 §§ lagen (1991.980)
om handel med finansiella instrument. Ska-
let for undantaget ar att det belopp som
har betalats av investerarna under en tid av
tolv manader gj dverstiger 2,5 miljoner euro.

Svensk materiell ratt ar tillamplig for det-
ta memorandum, dar tvist med anledning
avinnehallet i detta memorandum och dar-
med sammanhangande rattsforhallanden
ska avgoras av svensk domstol exklusivt.

Marknadsinformation och framat-
blickande syftningar

Uppgifter i detta memorandum, vilka av-
ser BrandBee Holdings framtida utveckling
och marknadsforutsattningar, grundar sig
pa aktuella forhallanden vid tidpunkten for
offentliggdrandet av dokumentet. Fram-
tidsinriktad information kan vara férenad
med osakerhet eftersom den grundas av
prognoser vilka beror pa faktorer utanfor
Bolagets kontroll. Under avsnittet "Riskfak-

torer” skildras en mer detaljerad redogorel-
se av de risker som styrelsen anser vara av
sarskild vikt vid bedomning av BrandBee
Holding och den bransch Bolaget ar verk-
samt inom.

Friskrivning

| de fall information har inhamtats fran tred-
je part ansvarar BrandBee Holding for att
denna information har skildrats korrekt.
Savitt Bolaget kanner till har inga uppgif-
ter exkluderats pa ett satt som pa nagot
vis skulle gora informationen felaktig eller
missvisande i relation till de ursprungliga
kallorna. Bolaget har dock inte gjort nagon
oberoende kontroll gallande den informa-
tion som levererats av tredje part. Saledes
kan fullstandigheten eller riktigheten i den
information som presenteras i dokumentet
inte garanteras. Vissa siffror i memorandu-
met har avrundats, varfor vissa tabeller inte
forefaller summera korrekt.

Revisorsgranskning

Utdver vad som framgar betraffande histo-
risk finansiell information som assimileras
genom hanvisning, har inga uppgifter i det-
ta memorandum granskats eller reviderats
av BrandBee Holdings revisor.

Tillganglighet

Foreliggande memorandum och de hand-
lingar som bilagts genom hanvisning kom-
mer under dokumentets giltighetstid att
finnas atkomliga i elektroniskt utforande pa
Bolagets hemsida: brandbee.com.
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Nedan foélier en sammanstallning av de risker som styrelsen anser har stor betydelse
for BrandBee Holdings utveckling. Dessa risker kan potentiellt ha en avgérande ne-
gativ effekt pa Bolagets verksamhet, finansiella stallning och resultat. De kan aven ha
inverkan pa Bolagets framtid samt innebara att vardet pa Bolagets aktier minskar, vilket
| sin tur kan medfora att investerare forlorar hela eller delar av sitt investerade kapital.

Sammanstallningen ar ej fullstandig och riskerna presenteras ej heller i nagon inbordes
ordning efter sannolikhet att de intraffar eller beroende pa ekonomisk effekt. Ytterligare
faktorer, vilka Bolaget i dagslaget inte kanner till, kan saledes finnas. Beskrivningar av
Bolagets verksamhet och marknadsforutsattningar, samt den effekt de har pa Bola-
gets ekonomiska prognos, ar baserade pa Bolagets egna bedomningar och pa externa
kallor. Somliga av dessa faktorer kan Bolaget motarbeta och bemota i den [6pande
verksamheten, medan andra kan ske helt slumpmassigt och darmed vara utanfor Bo-
lagets kontroll.

Agandet av aktier ar alltid férenat med risk och samtliga risker kan av naturliga orsaker
inte beskrivas i detta avsnitt, varfor en samlad evaluering maste innefatta 6vrig infor-

mation i detta memorandum samt en overgripande omvarldsbeddmning.

BrandBee Holding har en forhallande-
vis kort verksamhetshistorik. Verksam-
hetsbolaget VideoBur Sthim AB, som
ar dotterbolag i koncernen, grundades
2013-10-04. Moderbolaget BrandBee
Holding AB (tidigare VideoBur Sthim Int
AB) grundades 2016-01-12, vilket ocksa
ar datumet for grundandet av koncer-
nen. | juli 2018 forvarvades aven Brand-
Bee AB, grundat 2016-06-20, som ett
dotterbolag i koncernen och i samband
med detta valde man aven att byta fir-
manamn pa moderbolaget till Brand-
Bee Holding AB.

Notering av Bolaget vid AktieTorget
skedde 2016-06-20. Bolagets korta
verksamhetshistorik bor beaktas vid in-
vestering i aktien.

Den allmanna konjunkturen och andra
politiska risker vilka star utanfér Brand-
Bee Holdings kontroll riskerar att ha
paverkan pa Bolagets framtida intak-
ter och aktievardering. Lag- respektive
hogkonjunktur samt tillgang och efter-
fragan kan paverka saval Bolaget som
dess kunder och resultera i effekter
pa BrandBee Holdings intakter, han-
delsvolymer och aktievardering. Bola-
get forbehaller sig aven maojligheten att
expandera till andra geografiska mark-
nader, dar ytterligare risker kan uppsta
I och med nya politiska och ekonomis-
ka forutsattningar samt genom férand-
ringar av lagar, skatter, tullar, vaxelkur-
ser och andra villkor for utlandska bolag
verksamma i omradet.



BrandBee Holdings styrelse beddmer
att Bolaget ar verksamt pa en marknad
vilken forvantas uppvisa fortsatt tillvaxt
och goda intjaningsmojligheter under
de kommande aren. Det gar dock €] att
utesluta att marknaden utvecklas | en
for Bolaget ofordelaktig riktning till folid
av forandrade makroekonomiska fakto-
rer, nya regelverk eller andra omvarlds-
faktorer. Detta kan innebara risker for
Bolagets avkastning och ekonomiska
stallning.

Det ar hard konkurrens inom branschen
for utveckling av nya IT-tjanster och inte
minst med inriktning mot digital mark-
nadsforing. BrandBee Holding verkar
pa en marknad med globala konkurren-
ter, dar potentiella aktorer med storre fi-
nansiella resurser eller mer kundanpas-
sade produkter kan begransa Bolagets
stallning och tillvaxtmaojlighet. Kallko-
den ar inte skyddad och det finns en
risk att andra aktorer utvecklar liknande
IT-plattformar.

Forvarv av foretag eller rorelser kan bi-
dra till att uppna tillvaxtmal eller pa an-
nat satt starka ett bolags stallning. Skul-
le BrandBee Holding valja att verkstalla
sadana forvarv i framtiden foreligger
risk att foretagsfoérvarvet inte ger for-
vantade effekter avseende integration
och ldnsamhet. Detta skulle tillfalligt el-
ler langvarigt kunna komma att hamma
Bolagets utvecklingstakt samt inverka
negativt pa Bolagets framtidsutsikter,

finansiella stallning och likviditet.

BrandBee Holding arbetar kontinuerligt
med produktutveckling och forbattring-
ar, dar bade tids- och kostnadsaspek-
ter for utvecklingen kan vara svara att
pa forhand beddma och faststalla med
exakthet. Detta medfor en risk att en
planerad produktutveckling kan bli mer
kostnads- eller tidskravande an plane-
rat.

BrandBee Holding AB ar ett bolag verk-
samt inom digital marknadsféring som
mojliggor for foretag att skapa profes-
sionell video, annonsera och hantera
inkommande leads pa ett kostnads-
effektivt och enkelt satt. Att BrandBee
Holding verkar pa en marknad med
globala konkurrenter gor det svart att
utvardera hela foretagets forsalning-
spotential, med risken att intakter helt
eller delvis uteblir. Bolaget kan darmed
ej garantera att erbjuda battre produkter
eller janster i forhallande till pris gente-
mot konkurrenterna, vilket kan leda till
samre forsaljning och marginaler.

BrandBee Holding har i och med for-
varvet av BrandBee AB aven tagit over
hanteringen av bolagets egenutveckla-
de tekniska plattform. VideoBurst och
BrandBees plattformar ar molnbasera-
de mjukvaror som utvecklas kontinuer-
ligt och arbetet har pagatt under fyra,
respektive tva ars tid. BrandBee Hol-
ding arbetar l0pande med produktfor-



battringar, dar bade tids- och kostnads-
aspekter for utvecklingen kan vara svara
att pa forhand beddtma och faststalla.
Detta medfor risken att den produktut-
veckling som utfors kan bli mer kostsam
eller tidskravande an planerat.

Risken for buggar finns alltid nar det gal-
ler IT-plattformar, denna risk blir dock
mindre med tiden, detta da IT-plattfor-
men kontinuerligt korrigeras och opti-
meras. Buggar kan i varsta fall resultera
| att data for kunder forsvinner eller blir
felaktig, detta ar risker som kunderna ar
informerade om da de finns reglerade i
alla abonnemangsavtal. Driften av Vide-
oBurst sker via Amazon Web Services
vilket ar en molnlésning som driftas pa
ett flertal olika datacenter, pa olika geo-
grafiska platser, for att minimera risken
for stillestand.

Det finns risk att det kan ta langre tid
an planerat att na de mal styrelsen i
BrandBee Holding faststallt. | takt med
att organisationen vaxer behover effek-
tiva planerings- och ledningsproces-
ser framstallas. Om Bolaget misslyckas
med att hantera en snabb tillvaxttakt fo-
religger en risk om negativa konsekven-
ser for verksamheten och ldnsamheten.

BrandBee Holding har etablerade sam-
arbeten och affarsféornallanden med
valrespekterade aktorer pa marknaden.
Om nagon av dessa samarbetspartners
skulle forsattas i en position som for-
svarar samarbetet, alternativt inte skulle



uppfylla de kvalitetskrav som Bolaget
staller, uppkommer en risk att Bolagets
verksamhet paverkas. Likasa finns det
risk for att en etablering av nya samar-
beten kan bli mer kostsam och/eller ta
langre tid an vad Bolaget raknat med
fran borjan.

BrandBee Holding ar ett kunskapsin-
tensivt bolag som ar beroende av for-
magan att rekrytera, utveckla och be-
halla kvalificerade medarbetare, da
verksamheten har begransade resurser
vad galler ledning, administration och
kapital. Det foreligger alltid en risk att
Bolaget inte kan erbjuda nyckelperso-
ner tillfredsstallande villkor, vilket kan
resultera i att dessa lamnar Bolaget. Det
kan i sin tur paverka Bolagets framtida
utveckling och darmed aven resultatet.
For att BrandBee Holding ska kunna ut-
vecklas som planerat ar det av storsta
vikt att namnda resurser disponeras pa
ett for foretaget optimalt satt.

BrandBee Holding ar beroende av att
foretagshemligheter som inte omfattas
av patent eller andra immaterialratter
skyddas. Exempel pa sadana foretags-
hemligheter kan vara information om
uppfinningar som Bolaget annu inte har
sdkt patent pa. Aven om Bolagets be-
fattningshavare och samarbetspartners
normalt omfattas av sekretessatagande
finns det en risk att personer med till-
gang till féretagshemligheter sprider
eller anvander informationen pa ett satt
som kan skada foretaget.

Det finns flera andra risker BrandBee
Holding kan utsattas foér, exempel pa
dessa ar bland annat brand, traditionella
forsakringsrisker och stold.

BrandBee Holding ar listat pa Spotlight
Stock Market vilket ar ett vardepappers-
bolag under Finansinspektionens tillsyn.
Bolag som ar listade pa Spotlight Stock
Market omfattas inte av samma regel-
verk som bolagen som ar listade pa
reglerade marknader. Spotlight Stock
Market innehar ett eget regelsystem
som ar anpassat for mindre bolag och
tillvaxtbolag, allt for att framja ett gott in-
vesterarskydd. Som en foljd av de olika
regelverkens omfattning kan aktier som
handlas pa Spotlight Stock Market vara
mer riskfyllda an de aktier som handlas
pa en mer reglerad marknad.

| samband med den riktade emissionen
I maj 2018 i kombination med den fo-
revarande apportemissionen avseende
forvarvet av BrandBee kommer ett fa-
tal av BrandBee Holdings aktieagare att
tillsammans aga en betydande andel av
samtliga aktier. En koncentration av fo-
retagskontrollen ger dessa agare moj-
lighet att utdva ett vasentligt inflytande
pa arenden som kraver ett godkannan-
de av aktieagarna, vilket kan innebara
en nackdel och risk for aktieagare med
andra intressen an majoritetsagarna. En



agarstruktur av en sadan dominerande
art kan komma att naturligt forandras
Over tiden, dar en eventuell andring i sin
tur kan innebara en risk for att BrandBee
Holdings verksamhetsinriktning  kan
komma att avvika fran den som idag ar
utstakad av styrelsen. Den hoga agar-
koncentrationen kan aven ha en negativ
effekt pa aktiekursen da manga inves-
terare ofta ser nackdelar med att aga
aktier i foretag med stark agandekon-
centration.

Aktiemarknaden ar naturligt forknip-
pad med risker sasom rantehdjningar,
politiska utspel,  valutakursjusteringar
och samre konjunkturella forandringar.
Darmed ar ocksa en investering i aktier
forknippat med risker. Marknadsplatsen
som BrandBee Holdings aktie befinner
sig pa praglas aven till stor del av for-
vantningar och psykologiska faktorer,
vilka kan vara svara att forutse. Darutover
kan aktiemarknaden i storsta allmanhet
reagera med kurs- och volymfluktuatio-
ner som inte alltid ar relaterade till, eller
proportionerliga med, den operationella
verksamheten i enskilda bolag.

Likviditeten | BrandBee Holdings aktie
kan komma att bli begransad, dar det
ej ar mojligt att pa forhand foérutse hur
investerarna kommer att agera. Risken
finns att om en aktiv och likvid handel
uteblir sa kan det innebara svarigheter
att salja storre aktieposter inom en kor-
tare tidsperiod, utan att priset pa aktien
paverkas negativt.

BrandBee Holding har beslutat att
samtliga aktier berattigar till utdelning
men Bolaget har sedan grundandet inte
genomfort nagra utdelningar till aktiea-
garna. Risk foreligger att utdelning inte
kommer att ske under de narmaste
aren, da ledningens avsikt ar att anvanda
genererade vinstmedel till att utveckla
Bolagets verksamhet. Bolagsstamman
beslutar om utdelning till aktieagarna
utifran radande forutsattningar for verk-
samheten och sa lange ingen utdelning
lamnas, kommer eventuell avkastning
pa investeringen genereras genom en
hojning I aktiekursen, se vidare | avsnitt
"Aktien och agarférhallanden, Utdel-
ningspolicy”.



BrandBee Holding AB ar det nya koncernnamnet for VideoBur Sthim Int AB med dot-
terbolagen VideoBur Sthim AB och BrandBee AB. | samband med att VideoBur Sthim
Int AB forvarvade BrandBee AB utdkades koncernens erbjudande mot marknaden
fran att vara fokuserat pa video till att ta ett bredare grepp kring digital marknadsforing
och kommunikation. | samband med detta upplevdes koncernnamnet VideoBur Sthim
Int AB for snavt varvid beslutet att byta till BrandBee Holding AB fattades. For mer in-
formation kring forvarvet se avsnittet Bakgrund och motiv till forvarvet pa sidan 10.

BrandBee Holding AB tar ett helhetsgrepp kring sina kunders digitala kommunikation
genom att leverera l6sningar inom analys, strategi, innehallsproduktion, annonsering,
optimering. leadshantering och rapportering. Pa sa vis kan ett samarbete med Bolaget
ersatta en digital marknadsavdelning och bli ett kostnadseffektivt alternativ for sma
och medelstora foretag att synas digitalt. Samtidigt kan BrandBee Holding AB nyttjas
som ett komplement till en befintlig marknadsavdelning dar en specifik kompetens
saknas, alternativt dar tiden ar den resurs som ar knapp. De tekniska losningar som
Bolaget utvecklat gor det mojligt att generera stora mangder innehall snabbt till en
liten kostnad samt att bygga landningssidor och hantera inkommande leads pa ett
strukturerat och effektivt satt. Detta ar omraden som Bolagets kunder, oavsett storlek,
ofta beskriver som mycket resurskravande. Den tekniska grunden och den effektivitet
den medfor ar aven en av BrandBee Holdings styrkor gentemot sina konkurrenter. Le-
veranserna sker helt baserat pa kundens behov, allt fran full leverans fran ax till impa,
till att kunder kan fa hjalp med specifika delar av processen eller anvanda Bolagets
tekniska verktyg pa egen hand.



VideoBur Sthim ABs grundide var att ut-
veckla ett verktyg for snabb och enkel
videoproduktion, baserat pa dynamiska
videomallar, dar anvandaren med sma
medel kunde skapa manga videos med
varierat innehall. Syftet var att minska
kostnaden och kravet pa forkunskaper
for anvandaren och darmed maojliggora
for fler foretagare att anvanda video i sin
kommunikation.

Saval plattformen som erbjudandet mot
marknaden har sedan utvecklats till att
aven innefatta marknadsforing av det vi-
deomaterial som skapas. Detta da man
upplevt en efterfragan pa marknaden
om att fa hjalp med att na ut med sitt
material. Med det som grund imple-
menterades en integration mot vide-
oplattformen YouTube vilket majliggjor-
de for Bolagets kunder att bade skapa
och distribuera sitt innehall direkt fran
VideoBursts plattform.

| samband med inférsaljning av det ut-
Okade erbjudandet har Bolaget upp-
levt att manga kunder onskar att utoka
sin digitala narvaro men att de saknar
kompetens och resurser for att hantera
det internt. Man har aven stott pa pro-
blematiken att flera kunder féredrar att
anvanda en och samma leverantor for
hela sin marknadsforing. Det var i sam-
band med dessa insikter som Bolagets
styrelse borjade undersoka maojligheten
att utdka koncernen genom att forvar-
va ett bolag med kompetens och tek-
nik som kunde komplettera VideoBursts
erbjudande och darmed skapa en hel-
hetslosning for den digitala leveransen.

Vid tidpunkten for forvarvet arbetade
BrandBee AB framst med digital an-
nonsering. Foretaget har aven utveck-

lat en teknisk plattform dar anvandarna
pa ett enkelt satt kan skapa specifika
landningssidor samt hantera och fol-
Jja upp de leads som genereras via an-
nonskampanjer. Det digitala verktyget
lanserades under 2016 men har hittills
framst anvants internt for att underlat-
ta bolagets leveranser till kund. Istallet
for att salja det tekniska verktyget har
bolaget fokuserat pa att salja tjanster
kring uppsattning av kampanjer och
landningssidor, optimering av annonser
samt resultatrapportering.

| samband med VideoBur Sthim Int ABs
forvarv av BrandBee AB togs aven be-
slutet att byta namn pa hela koncernen
till BrandBee Holding AB. Detta da det
nya namnet battre stammer Overens
med Bolagets nya forlangda erbjudan-
de.

Bolagens verksamheter ar en naturlig
forlangning av varandra. VideoBurst ar
en plattform for att skapa innehall for sin
kommunikation och BrandBee arbetar
med digital annonsering vilket gar ut pa
att sprida sitt innehall. Genom BrandBee
kan Bolaget nu hjalpa videokunder att
marknadsfora sina videos i fler kanaler
an Youtube, samtidigt som man kan er-
bjuda videoannonsering till BrandBees
kunder pa ett kostnadseffektivt satt.

En sampaketering av bolagens erbju-
danden har genomfoérts under hosten
och man arbetar aktivt med korsfor-
saljning till befintliga kunder samtidigt
som man satsar pa nykundsbearbet-
ning utifran det nya helhetserbjudandet.
Video kommer fortsatt att ha en central
roll i verksamheten men med den nya
kompetensen kan Bolaget nu vara ett
fullvardigt alternativ till en digital mark-



nadsavdelning for sma och medelstora
foretag. En sammanslagning av de bada
plattformarna planeras till forsta halvar-
et 2019.

Redan under det forsta kvartalet som
BrandBee Holding AB har levererat sitt
helhetserbjudande upplever Bolaget
positiva synergier. Fran att tidigare ha
haft Bolagets VD som enda saljresurs
har koncernen nu ytterligare en salja-
re som arbetar heltid med att salja det
kompletta erbjudandet.

Flera av Bolagets tidigare kunder har
fattat intresse for det utokade erbjudan-
det och det har exempelvis inletts ett
annonseringssamarbete med personal-
staben pa Upplands-Bro Kommun som
tidigare kopt videomallar samt har en
prenumeration pa Bolagets videoplatt-
form. Det utdkade samarbetet innebar
att BrandBee Holding kommer att hjal-
pa Upplands-Bro Kommun att komma
igang med rekryteringsannonsering pa
Facebook. Aven HomeTV, som initialt
var en kund till BrandBee AB, har valt att
prova videoannonsering utifran video-
mallar och Bolagets plattform. Utdver
detta pagar ett flertal dialoger med be-
fintliga kunder for respektive bolag med
syfte att undersdka majligheten till yt-
terligare korsforsalning.

Utover detta finns aven klara synergief-
fekter i bolagens tekniska plattformar.
Genom att sammanfoga de tva &s-
ningarna kommer BrandBee Holding
AB skapa ett brett verktyg, dar kunder
kan valja att hantera sin marknadsfo-
ring pa egen hand eller lata BrandBee
Holdings personal gora det at dem pa
ett kostnadseffektivt satt. Det finns aven

relevanta synergier i den tekniska struk-
turen da bada plattformarna utvecklats
for att med sma anpassningar, snabbt
kunna lanseras och etableras pa nya
marknader. Detta for att maojliggora for
Bolaget att med sma medel kunna skala
upp verksamheten.

Genom forvarvet av BrandBee AB koper
Bolaget en utvecklad plattform som pa
ett naturligt satt forlanger VideoBurst
plattform i den strategiska riktning som
styrelsen satt ut. | och med forvarvet
har koncernen saledes sparat ett stort
antal utvecklingstimmar samt forbattrat
koncernens erbjudande, skalbarhet och
mojlighet till digital forsaljning.



Sedan jag tilltradde som VD i slutet av
maj har vart fokus varit att traffa vara
befintliga kunder samt att inleda en di-
alog med nya potentiella kunder och
kundgrupper. Samtidigt med detta har
vi fusionerat Videoburst med Brandbee
dar mycket av arbetet kretsat kring att
sld samman organisationerna, paketera
produkterna och leverera ett attraktivt
och relevant erbjudande till vara kunder.
Genom forvarvet av Brandbee kan vi nu
erbjuda vara kunder en komplett losning
inom digital marknadsforing. Fran idear-
bete, via produktion till annonsering och
optimering i flera kanaler. Det kommer
gora att kunderna sparar bade tid och
pengar och dessutom far en betydligt
mer effektiv digital kommunikation.

Vi ser redan idag att vart kombinerade
erbjudande vacker intresse pa markna-
den. Den nya strukturen innebar ocksa
att var potentiella malmarknad har vux-
it markant da vi nu har en lésning som
spanner over ett storre omrade och
tacker in fler kundgrupper. Med vara
l6sningar blir vi aven relevanta hos fler
delar av foretagen varfor vi raknar med
en hogre intakt per kund an tidigare.

Vi kommer inom kort att paborja arbe-
tet med att integrera de tva befintliga
plattformarna. Pa sikt kommer vi kunna
erbjuda en digital losning dar kunderna
kan skapa bade videos och landningssi-
dor pa ett enkelt och kostnadseffektivt
satt. Detta ligger i linje med var strategi
att kunna erbjuda en 100% digital losning
till smafdretag dar kunden kan teckna
ett abonnemang. designa sin kampan,
och sedan annonsera. For att gora an-

nonseringen sa effektiv.som maojligt ar
det viktigt med integrationen mot de
olika digitala kanalerna. | dagslaget ar
vi redan integrerade mot YouTlube. Ut-
Over det jobbar vi med att kontinuerligt
utveckla och férbattra anvandarvanlig-
heten.

Vi ser nu ett 6kande intresse for vara
produkter. Vi har inlett dialoger med fle-
ra olika kunder med stor potential for
langsiktiga samarbeten. | dagslaget rik-
tar sig var produkt framst mot foretag
som har behov av att komma ut med
nytt material ofta da deras erbjudande
och utbud foérandras kontinuerligt. Det
kan exempelvis galla branscher sasom
detaljhandel, fastighetsmaklare och
rekryteringsbolag.

Den senaste tiden har varit valdigt han-
delserik for bolaget. Med ny styrelse
och VD samt forvarvet av Brandbee
som grund beslot marknadsplatsen
att placera bolaget pa observationslis-
tan. Anledningen till detta var att struk-
turforandringen var sa betydande och
genomgripande att en listningsprocess
kravdes. Vi ser fram emot att snart vara
igenom denna process och lagga hela
vart fokus pa tillvaxt.

VD
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Allt fler foretag prioriterar anvandandet
av video i sin marknadskommunikation.
Nagot som utan tvivel ar ratt vag att ga
om man ser till videons framfart de se-
naste aren. Video som kommunikations-
verktyg har visat sig ha stor genomslag-
skraft och enligt Forbes férvantas hela
80% av allt innehall online att utgoras av
video ar 2019.! Detta ar ingen stor over-
raskning nar man ser de rapporter som
slapps pa amnet. Enligt Wyzowls rap-
port ‘The state of Video Marketing 2018’
uppger 81% av de tillfragade personerna
att de kopt en produkt efter att ha sett
den pa video. | samma rapport kan man

aven lasa att 85% hoppas pa att se mer
video fran féretag under 2018 samt att
83% skulle dvervaga att dela en video
de sett och uppskattat med sina van-
ner. Antalet foretag som anvander video
som marknadsforingsverktyg har okat
fran 63% 2017 till 81% ar 2018 och hela
82% av alla tillfragade bolag beraknar
att de kommer att spendera mer pengar
pa videomarknadsforing under 2018 an
de gjort under foregaende ar2 Hubspot
menar till och med att video numera bor
spela en central rolli alla foretags forsok
att na ut till sin publik. 2


https://www.forbes.com/sites/williamcraig/2018/04/24/the-growth-of-video-marketing-and-why-your-business-needs-it/#1512db777c2d
http://info.wyzowl.com/state-of-video-marketing-2018-report
https://blog.hubspot.com/marketing/video-marketing

Video har alltid haft en central roll |
BrandBee Holding ABs (tidigare Video-
Bur Sthim Int AB) erbjudande till mark-
naden. Videoplattformen ar byggd for
att Bolagets kunder med sma medel,
savaltids- som budgetmassigt, ska kun-
na producera ett stort antal videos att
anvanda i sin marknadsforing. Nyckeln
till detta ar dynamiska videomallar dar
texter, filmklipp. bilder och farger kan
bytas ut och varieras i oandlighet. Over
tid har BrandBee Holdings erbjudan-
de utvecklats och kommit att inkludera
aven videoproduktion samt annonse-
ring av det videomaterial som skapats.
Annonseringen har tidigare erbjudits
kunderna genom en integration mot
YouTube men i samband med forvarvet
av BrandBee AB har bolaget nu erhallit
kompetens och resurser for att erbjuda
annonsering i ett flertal olika kanaler.

Via BrandBee ABs plattform finns aven
maojligheten att skapa malspecifika
landningssidor samt en funktion for att
hantera de inkommande leads som an-
nonseringen genererar. Forlangningen
av Bolagets erbjudande till marknaden
utokar aven marknadspotentialen. Mgj-
ligheterna att hantera annonsering i fler
digitala kanaler utover YouTube utokar

aven BrandBee Holdings magjlighet att
ta marknadsandelar inom digital annon-
sering och aven detta ar en marknad pa
framfart.

Den globala marknaden for annonse-
ring ar oerhort stor. Enligt Magnas Ad-
vertising Forecast Spring 2018 update
beraknas medieagarnas nettointakter
att uppga till 551 miljarder dollar under
2018. Det skulle innebara en okning
med 6.4% fran foregaende ar och dar-
med resultera i den storsta tillvaxten
for annonsmarknaden sedan 2010. Den
forvantade tillvaxten beraknas framst
komma fran den digitala annonsering-
en som uppskattas oka med 15,6% till
250 miljarder dollar under 2018. Detta
skulle innebara att den digitala annon-
seringen da star for 45% av den totala
spenderingen globalt. Under 2017 stod
mobilannonsering for 50% av den totala
digitala annonsforsaljningen och under
2018 vantas den siffran uppga till 62% .4

Aven i Sverige &r den digitala annonse-
ringen pa framfart. Enligt institutet for
reklam- och mediestatistik uppgick den
totala reklaminvesteringen i Sverige till


https://magnaglobal.com/video-global-ad-forecast-june-2018/

78 miljarder kronor ar 2017 vilket ar en
okning med 5,5% jamfort med foregaen-
de ar. Av dessa 78 miljarder spenderade
24,6% pa Internet och 19% pa produk-
tion, omraden vilka BrandBee Holdings
erbjudande riktar sig mot.®

Att den digitala annonseringen kommer
att fortsatta sin framfart rader det inga
tvivel om. Enligt en rapport fran Sales-
force kan vi aven se att landskapet for
hur foretag arbetar med sin digitala an-
nonsering ar under stor forandring. Det-
ta marks framst pa hur man idag for-
mar sina team och fordelar sin budget
internt. Av respondenterna i Salesforce
studie uppger 59% att den digitala an-
nonseringen idag ingar i den totala bud-
geten for marknadsforingsinsatser och
31% meddelar att de planerar att dverga
tillgemensam budget framover. Det be-
visar att den digitala annonseringen allt
mer ses som en grundsten i foretagens
marknadsforing och inte langre be-
déms som en separat insats. | rapporten
framgar ocksa att Facebook och Goog-
le dominerar inom digital reklam och
att deras tillvaxt framst drivs av annon-
ser i mobil- och videoformat. Salesfor-
ce forutspar att hela 66% av den totala
marknadsbudgeten kommer att laggas
pa Google Ads, YouTube, Facebook och
Instagram under 2018.°

BrandBee Holding AB tog genom sin
integration mot YouTube steget fran att
vara ett produktionsverktyg till att aven
erbjuda annonsering av det produce-
rade innehallet Forvarvet av BrandBee
AB ar ytterligare ett steg i riktningen att

skapa ett mer komplett erbjudande och
tillhandahalla losningar for alla delar
inom digital marknadsforing. | Bolagets
kundportfolj aterfinns foretag av olika
storlekar och ett flertal olika branscher.
| samband med forvarvet av BrandBee
AB utokades aven kundportfolien och
bland koncernens befintliga kunder
finns Elgiganten, Maklarringen, Soluno
BC. PWC, HomeTV och Mavshack.

Elgiganten har sedan en langre tid tillba-
ka anvant Bolagets videoverktyg for att
skapa videos som presenterar produk-
ter och priser utifran ett flertal kunduni-
ka videomallar. Maklarringen anvander
aven de videoverktyget och kundunika
videomallar for att annonsera de objekt
de har till salu. Soluno har kopt video i
flera olika former, savalvideomallar som
videoproduktioner och PWC anvander
en kundunik mall for att rekrytera nya
medarbetare till olika orter i Sverige.

BrandBee Holding skoter aven delar av
HomeTV's marknadsforing dar stort fo-
kus ligger pa digital annonsering med
syfte att attrahera nya medlemmar till
streamingplattformen. BrandBee Hol-
ding hanterar ocksa kommunikation
med foljare och potentiella kunder pa
sociala medier, veckovisa nyhetsbrev
samt har skapat en kundunik videomall
for videoannonsering av trailermateri-
al. For Mavshack har Bolaget levererat
kampanjer pa Facebook och Google
Ads..

Att video ar ett svarslaget medie for
att na ut till sin publik har inte undgatt


http://www.irm-media.se/om-statistiken/arsstatistik/stora-reklamkakan-2017
https://www.salesforce.com/blog/2018/01/salesforce-digital-advertising-2020-report.html

nagon. Inte minst i tider dar mobiltele-
fonen anvands i allt storre utstrackning
och utrymmet for att formedla sitt bud-
skap i bild och text darmed ar mycket
begransat. Nar verksamhetsbolaget
VideoBur Sthim AB grundades var det
forst i sitt slag pa den svenska markna-
den men i dagslaget finns ett flertal kon-
kurrenter med snarlika erbjudanden. Pa
den svenska marknaden har bland an-
dra Studiotogo och Dreambroker slagit
sig in, vilka bada erbjuder videolosning-
ar och riktar sig till foretag. Ett annat
intressant bolag ar Promo by Slidely
som aven de riktar sig mot foretag men
ocksa tillhandahaller ett enormt biblio-
tek med videoinnehall sa att kunderna
inte behover skapa eget innehall. Detta
ger dem en konkurrensfordel vad gal-
ler enkelheten att gora en video, sam-
tidigt begransar det ocksa kunden da
de maste valja hagon av de videor som
erbjuds och darmed inte helt kan styra
innehallet sjalva. Konkurrensen har varit
vantad och da plattformen inte \haft na-
got registrerat skydd for sin kallkod, och
upphovsratten for kallkod staller valdigt
hoga krav pa innovation och originalitet,
har mdjligheterna for konkurrenter att
skapa liknande plattformar varit stora. En
av de framsta styrkorna med den digita-
la plattform ar den globala skalbarhe-
ten och potentialen, dar aven utlandska
konkurrenter som Wevideo, Animoto
och Shakr maste tas i beaktande.

| samband med forvarvet av BrandBee
AB och det breddade erbjudandet mot
marknaden har koncernen ocksa fatt
ett stort antal nya konkurrenter. Allt fran
byraer inriktade mot digital marknads-
foring till specifika verktyg for att bygga
exempelvis landningssidor. Samt kom-

plexa helhetslosningar som innefattar
saval system som konsulter. Exempel
pa konkurrenter inom dessa omraden ar
Social Media Lab, Growth Hackers, Un-
bounce, Marketo och Hubspot.

Den stora antalet etablerade konkurren-
ter paverkar naturligtvis marknadslaget
for BrandBee Holding och okar kraven
bade pa plattformen och organisatio-
nen. Produkten maste vara battre och
mer kostnadseffektiv an konkurrenter-
nas samtidigt som saval salj- som ser-
vicefunktioner inom Bolaget maste vara
| toppklass for att géora BrandBee Hol-
ding till det sjalvklara valet. Det ar aven
av oerhort stor vikt att Bolaget intar en
tydlig positionering och nar ut med sitt
erbjudande till de som har storst nytta
av det.



BrandBee Holding AB maojliggor for fo-
retag att marknadsfora sig online pa ett
enkelt och kostnadseffektivt satt Bola-
get har, efter forvarvet av BrandBee AB,
tva separata IT-plattformar vilka pa sikt
rommer att integreras for att erbjuda Bo-
lagets kunder en [osning dar de till viss
del eller helt pa egen hand kan hantera
sin digitala  marknadskommuniration.
BrandBee Holdings samlade erbjudande
mot marknaden tdcker hela kedjan fran
analys, strategi och produktion av inne-
hall till annonsering, optimering och han-
tering av inkommande leads.

Moderbolaget BrandBee Holding AB in-
gar i koncern tillsammans med tva dot-
terbolag, VideoBur Sthim AB och Brand-
Bee AB. Verksamhetsbolaget VideoBur
Sthim AB grundades | oktober 2013 och
slappte den forsta versionen av IT-platt-
formen i januari 2014. Bolagets affarside
uppkom efter insikten att allt fler foretag
vill arbeta mer aktivt med video men
upplever att budget, tid och kunskap
inte racker till. BrandBee AB grundades
| juni 2016 och har aven det en IT-platt-
form som lanserades samma ar.

Genom forvarvet av BrandBee AB har
koncernen breddat sitt erbjudande mot
marknaden. For VideoBur Sthim AB har
videoverksamheten alltid varit karnan
men med tiden har affarsiden utvecklats
efter marknadens efterfragan och bo-
laget har kompletterat sitt erbjudande
med saval produktion av fardiga foére-
tagsfilmer som annonsering pa Youlu-
be. Forvarvet av BrandBee AB ar det
senast genomfdorda strategiska steget |
syfte att starka positionen inom just an-
nonsering. BrandBee AB levererar an-
nonsering inom ett flertal kanaler, ska-

par malspecifika landningssidor, arbetar
med optimering av saval annonser som
landningssidor samt rapporterar resul-
taten till sina kunder. | kombination med
VideoBur Sthim ABs kompetens och
tekniska losning foér skapande av video
kan koncernen nu leverera varje del av
kedjan inom digital annonsering.

BrandBee Holding AB erbjuder i dags-
laget bade produkter via sina digitala
plattformar och tjianster iform av digi-
tal marknadsforing och hantering av
annonsering. De tva plattformarna ar i
nulaget separata men malsattningen
ar att pabodrja en sammanlankning av
verktygen i slutet av 2018 for att kunna
lansera den kompletta plattformen un-
der 2019 ars forsta halvar. BrandBee ABs
plattform saljs idagslaget inte till kund
utan anvands internt for att effektivisera
kundleveranserna.

Pa den digitala plattform som erbjuds
av VideoBurst far kunden ett konto och
tecknar ett abonnemang efter behov.
Nar anvandaren har loggat in erbjuds
denne ett urval av videomallar med
maojligheten att kopa till annonsering pa
YouTube. En videomall innehaller ram-
verket for hur videon ska utformas gal-
lande struktur och bildvisningar. Manga
element gar samtidigt att redigera, ex-
empelvis farger och musik, sa att videon
kan anpassas efter kundens preferen-
ser. Det finns aven mojlighet att bestal-
la helt kundunika videomallar efter fo-
retagets egna grafiska profil Efter att
kunden har skapat videomaterial fran
plattformen hjalper Bolaget kunden att
skapa en landningssida och annonsera
I de bast lampade kanalerna (YouTube,
Facebook, Google Ads osv.). Genom att



lata BrandBee Holding skota hela leve-
ransen, fran design till annonsering och
rapportering, ges kunden utrymme att
fokusera pa det de ar bast pa.

BrandBee Holding AB erbjuder en kom-
plett lOsning for att stodja foretag i sin
digitala marknadsféring.  Losningen
innefattar allt fran att skapa innehall till
att annonsera, optimera och rapportera.
Bolagets molnbaserade IT-verktyg bi-
drar till att BrandBee kan leverera (0s-
ningar bade snabbt och kostnadseffek-
tivt. BrandBee Holding AB ska vara det
sjalvklara valet for foretag som vill star-
ka sin kommunikation pa ett kostnads-
effektivt satt. Malet ar att ta en mark-
nadsledande position i Sverige och att
pa langre sikt etablera sig som en stark
aktor pa den globala marknaden. Detta
genom att ha tekniken som nav i verk-
samheten och pa sa vis sakerstalla att
Bolaget ar snabbfotat och kan halla kor-
ta produktionstider vilket gynnar saval
kunderna som Bolagets mojlighet att
generera intakter.

BrandBee Holding ABs affarsmodell
bygger pa intaktsstrommar fran abon-
nemangsforsaljning, produktion av kun-
dunika mallar och annonsforsalning.
Affarsmodellen ar skalbar for att kunna
mojliggora en snabb och lonsam tillvaxt.

BrandBee Holdings koncept ar en
on-demand tjanst som ska vara enkel
och flexibel vilket innebar att kunderna
endast betalar for den funktionalitet de
onskar nyttja. Detta minskar troskeln for
foretag som vill komma igang med digi-

tal marknadsféring men annu inte vet i
vilken grad det kommer att nyttjas. Stra-
tegin ar att fa féretag att boérja anvanda
tiansten, for att sedan utdka abonne-
manget och pa sa vis successivt oka
bolagets intakter.

| samband med en ny styrelse, forvarv
av BrandBee AB och ny VD ar Bolagets
yttersta mal att skapa tillvaxt. For att
stoédja malsattningen att fa igang tillvax-
ten har Bolaget tagit fram tre huvudini-
tiativ som ska ta foretaget till nasta niva

1) Identifiera nya intaktsstrommar -
utveckling av affarsmodellen

2) Komplett marknadsforingsplatt-
form for okad digital forsaljning

3) Utveckla partnerskap och sam-
arbeten

1. For att fa ut bast effekt av var l6sning
och vara resurser ligger det i strategin
att se over och utveckla var befintliga
affarsmodell. Genom forvarvet och den
nya styrelsen har Bolaget ratt forutsatt-
ningar och resurser for att utvecklas i ratt
riktning. Detta kommer att goras framst
genom att identifiera och testa nya seg-
ment och prismodeller. Under hosten
2018 har ett gediget arbete pabdrjats
for att omformulera affarsmodellen dar
fokus kommer att ligga pa tillvaxt samt
en hogre lonsamhet per kund. Redan
idag levereras fler saker till kund an vad
som gjordes for ett ar sedan, det inne-
bar att det finns utrymme for en bredare
paketering och att ta mer betalt. Histo-
riskt sett har priset varit for lagt i forhal-
lande till det mervarde som har leve-
rerats samt det pris som konkurrenter



har tagit ut. Nya affarsmodeller kommer
darfér att lagga storre vikt vid kundunik
prissattning.

2. | samband med forvarvet av Brand-
Bee AB har nu BrandBee Holding AB
maojlighet att erbjuda en bredare och
mer komplett losning for sina kunder.
For att produkten ska bli mer Lattillgang-
lig och relevant for anvandarna kravs en
sammanslagning av de tva plattformar-
na. En plattform och en inloggning ska
ge tillgang till hela erbjudandet.

Arbetet med att sammanfoga de tva
plattformarna kommer att pabdrjas i slu-
tetav 2018 och malet ar att den komplet-
ta plattformen ska vara klar att lanseras
under forsta halvaret 2019. Da Bolaget
aven planerar att bdrja marknadsfora
och salja sina tjanster digitalt. Den stora
potentialen ar verktygets skalbarhet vil-
ket Bolaget kommer att kapitalisera pa
genom att salja losningen pa de befintli-
ga marknader dar BrandBee Holding ar
verksamt idag, namligen i Sverige och i
Indien. Malet ar framforallt att salja pro-
dukten mot mindre foretag dar interna
resurser ar begransade.

3. Da bolaget har begransade resurser
att nad ut fullt mot olika segment kom-
mer vi aktivt jobba med att fa till partner-
avtal. Siktet ar installt pa partners dar vi
ser att var losning kan komplettera eller
forbattra deras erbjudande mot mark-
naden samt partners som vill agera
aterforsaljare (exempelvis mediebyraer,
reklambyraer osv). Genom partnerskap
ser vi framforallt potentialen att na kun-
der och segment vi inte hade kunnat na
ut till annars. Partnerskap ar resurs- och
tidskravande men kan fa stor effekt om

det gors ordentligt, Under slutet av 2018
kommer vi darféor noggrannt identifiera
och valja att jobba med ett fatal partners.
Urvalet kommer framforallt ske utifran
ett antal kriterier, som hur val det pas-
sar med vart varumarke och erbjudande
samt den potential som finns i samarbe-
tet. Vi kommer l6pande utvardera varje
enskilt partnerskap for att se vilket varde
det inbringar till BrandBee Holding.

Att integrera, strukturera och paketera
om produktportfélierna till ett gemen-
samt verktyg ar i fokus for Bolaget de
kommande manaderna. En bearbetning
av existerande kunder med den uppda-
terade produktportfélien och en expan-
siv. marknadsbearbetning kommer att
inledas under det forsta kvartalet 2019.
Malsattningen ar att det kombinerade
digitala verktyget ska lanseras under
forsta halvaret 2019 vilket ger Bolaget
ytterligare potential genom onlinefér-
saljning.

BrandBee Holding AB med org. nr.
550046-7717 ar moderbolag i en kon-
cern som bildades 2016-01-12, vilken
aven omfattar dotterbolaget VideoBur
Sthim AB med org. nr. 556944-4903 och
BrandBee Ab med orgnr: 556852-0042.
VideoBur Sthim AB och BrandBee AB
ags till 100 procent av moderbolaget
vilket per dags dato verkar som hol-
dingbolag till dotterbolagen. Syftet med
denna struktur ar att Bolaget i framtiden
smidigt ska kunna genomféra férvarv av
dotterbolag utan att de i stor grad stor



befintliga bolags verksamheter.

Innan foérvarvet hade VideoBurst en
personalstyrka pa tre personer samt
konsulter inom IT och ekonomi. Brand-
Bee ABs organisation bestod av tva
anstallda samt konsulter inom IT och
ekonomi. | samband med foérvarvet blev
koncernens totala personalstyrka fem
personer och behovet av konsulter sags
over for att hitta synergier och minime-
ra kostnader. | dagslaget tar BrandBee
Holding AB hjalp av konsulter for ut-
veckling via IP Movers och finansiella
tjianster via Flexmission AB.

Organisationen bestar idag av en saljan-
de VD, en saljare och tre personer som
arbetar med produktion, projektledning
och leveranser gentemot kund. Det ar
Bolagets bedomning att detta ar de re-
surser som kravs for att na de uppsatta
malen inom tillvaxt och produktutveck-
ling samt sakerstalla leveranser och
etablera langsiktiga relationer med Bo-
lagets kunder.



‘ Historisk oversikt

Verksamhetsbolaget VideoBur Sthim
AB bildas under hosten och tre
personer borjar jobba med utveckling
av IT-plattformen.

Bolaget lanserar forsta versionen av
IT-plattformen  (version 1.0) och till-
handahaller ett tiotal videomallar i sitt
bibliotek.

Bolaget jobbar vidare med att utdka sitt
bibliotek och kan i slutet av aret erbju-
da kunderna ett femtiotal videomallar.

VideoBur Sthim Int AB och koncernen
bildas i bérjan av aret.

Bolaget lanserar en ny version av
IT-plattformen under hoésten (version
2.0).

Bolaget tecknar flera viktiga kundavtal
under Q1.

Styrelsen beslutade pa styrelsemotet
2016-01-29 att ansdka om att note-
ra bolagets aktier pa handelsplatsen
AktieTorget.

VideoBurst etablerar sitt forsta kontor i
utlandet nar foretaget Oppnar i Jakarta
i Indonesien.

Bolaget lanserar sin YouTube integra-
tion och blir darmed en One stop shop
for videoproduktion och annonsering
pa YouTube.

VideoBurst éppnar upp ett saljkontor i
Chandigarh i Indien.

VideoBurst Sthim Int AB far ny styrelse
som tillsatter Richard Glimstedt som
VD for bolaget

VideoBurst Sthim Int AB férvarvar
BrandBee AB

VideoBurst Sthim Int AB byter namn till
BrandBee Holding AB

BrandBee Holding AB genomgar en
noteringsprovning pa Spotlight Stock
Market

Korsforsalining av koncernens produk-
ter har paborjats till befintliga kunder
och det nya helhetserbjudandet pre-
senteras for nya kunder




Nedan foljer en beskrivning av BrandBee Holding ABs styrelseledamoter, ledande be-
fattningshavare och revisor. BrandBee Holdings styrelse bestar av styrelseledamoterna
av Jonas Litborn (ordf), Gunnar Mannerheim, Anna Lassi och Johan Eriksson. Styrelsen
har sitt sate i Stockholm och styrelseledamoterna valis pa Bolagets arsstamma och

innehar sitt uppdrag fram till nasta arsstamma.

En styrelseledamot ager ratt att nar
som helst frantrada sitt uppdrag. Sty-
relsens arbete folier styrelsens fast-
stallda arbetsordning och verkstallan-
de direktérens arbete regleras genom
VD-instruktion. Arbetsordningen samt
VD-instruktionen faststalls arligen av
BrandBee Holdings styrelse, dar inga
avsattningar eller ersattningar betalas
efter att uppdraget avslutats. Fragor
som ror revisions- och ersattningsfragor
beslutas direkt av Bolagets styrelse, dar
Bolaget gj ar skyldigt att folja svensk kod
for bolagsstyrning och har gj heller frivil-
ligt forpliktigat sig att folja denna.

BrandBee Holdings externa redovis-
ningsmaterial och investerarrelationer
ska praglas av oppenhet, tillforlitlighet,
tillganglighet och snabbhet. Féretags-
ledningen och varje styrelseledamot
ska utifran sina kunskaper och sin infor-
mation bidra till informationens kvalitet,
vilket aven galler anstallda som arbetar
med Bolagets finansiella information.
Informationen ska vara lattforstaelig
och ska i 6vrigt tillgodose de krav som
marknadsplatsen kraver.

Arsredovisningar lamnas till Bolagsver-

ket i enlighet med svenska regler och
forordningar. Observera att det inte ar
sakert att informationen i handlingar-
na ger nagon indikation om BrandBee
Holdings publicerade resultat i alla av-
seenden. Bolaget lamnar aven arsredo-
visningar, bokslutskommunikéer, kvar-
talsrapporter, pressmeddelanden och
annan information pa sin  hemsida
brandbee.se. Materialet gar aven att
bestalla fran BrandBee Holdings huvud-
kontor, samt finns att tillga offentligt pa
Spotlight Stock Market.

For verksamhetsaret 2018 erhaller sty-
relseordférande ett helt prisbasbelopp
och resterande ledamoter ett halvt pris-
basbelopp per ledamot. Detta avser en-
bart ledamoter som ej ar anstallda eller
konsulter till Bolaget. Det ar inte beslutat
om nagra formaner efter avslutat upp-
drag, for envar styrelseledamot. Bola-
gets verkstallande direktor erhaller en
manadslon om 75.000 kronor.

Pa arsstamman den 16 maj 2018 valdes
Per Karlsson, pa revisionsbyran Ernst &
Young AB till huvudansvarig revisor i Bo-
laget. EY Box 7850, 103 99 Stockholm.



Med undantag for det forhallande att
vissa av styrelseledamoterna har upp-
drag i andra bolag och/eller ager aktier
i BrandBee Holding, vilket redogors for
nedan, foreligger det inte nagra intres-
sekonflikter mellan Bolaget och dess
nuvarande befattningshavare.

Ingen styrelseledamot eller ledande
befattningshavare har varit inblandad
i konkurs, likvidation eller konkursfor-
valtning. Ingen styrelseledamot eller le-
dande befattningshavare har heller varit
inblandad | bedragerirelaterad rattslig
process de senaste fem aren.



JONAS LITBORN
Styrelseordforande

Jonas Litborn, féodd 1978, ar styrelseordférande i BrandBee Holding AB sedan maj 2018. Jonas har under
sin karriar jobbat med affarsutveckling inom flera foretag inom olika sektorer sasom Neonode Inc., Mavs-
hack AB och Ironroad AB. Jonas har en stor erfarenhet inom ledarskap och organisationsutveckling. Hans
expertis inom affarsutveckling och internationella affarer tillfor Bolaget ett brett kontaktnat i Sverige och
Sydostasien. Jonas har en Magisterexamen i féretagsekonomi fran Stockholms universitet..

Aktieinnehav i Brandbee Holding AB privat och genom bolag: 7.865.584 aktier.

Delagarskap 6ver tio procent de senaste fem aren:

Bolag Tidsperiod
BrandBee Holding AB Pagaende
Fortic AB Pagaende
Nappilk Invest AB Pagaende
Acri Venture Capital AB Pagaende
SplitEx AB Pagaende

Bolagsengagemang de senaste fem aren:

Bolag Position Tidsperiod Bolag hosition Tidsperiod
BrandBee Holding AB Styrelseordférande Pagaende MedCoat AB Styrelseordférande Pagaende
BrandBee AB Styrelseledamot Pagaende Campaign Creator AB Styrelseledamot Pagaende
VideoBur Sthim AB Styrelseledamot Pagaende Acri Venture Capital AB  Styrelseledamot Pagaende
Transiro Sverige AB Styrelseledamot Pagaende Nappilk Invest AB Styrelseledamot Pagaende
Mavshack AB Styrelseordférande Pagaende SplitEx AB Styrelseledamot, VD  Pagaende
24h Tech Int. AB Styrelseledamot Pagaende Fortic AB Styrelseledamot Pagaende
Mavshack Movies Styrelseledamot Pagaende Wifog Holding AB Styrelseledamot Avslutat
IPMovers AB, Styrelseledamot Pagaende Wifog AB Styrelseledamot Avslutat
IPMovers India Pvt Ltd. Styrelseledamot Pagaende Lark Invest AB Styrelseledamot Avslutat
Ambient Media Int. Ltd.  Styrelseledamot Pagaende Maxego Invest Styrelseledamot Avslutat
Transiro Int. AB Styrelseordférande Pagaende 24h Movies Sweden AB  Styrelseledamot Avslutat



GUNNAR MANNERHEIM
Styrelseledamot

Gunnar Mannerheim, fodd 1945, ar styrelseledamot i BrandBee Holding AB sedan juni 2018. Gunnar
har en entreprendriell bakgrund och har byggt upp och drivit flera framgangsrika féretag. Han har aven
gedigen erfarenhet av styrelsearbete och ar utbildad ingenjér. Utdver mangarig erfarenhet i att bygga
bolag tillfor Gunnar bolaget ett omfattande kontaktnat bland saval investerare som potentiella partners.

Aktieinnehav i Brandbee Holding AB privat och genom bolag: 15.240.583 aktier.

Delagarskap 6ver tio procent de senaste fem aren:

Bolag Tidsperiod
BrandBee Holding AB Pagaende
M6 Capital AB Pagaende
Horse Creek Entertainment AB Pagaende

Bolagsengagemang de senaste fem aren:

Bolag Position Tidsperiod Bolag Position Tidsperiod
BrandBee Holding AB Styrelseledamot Pagaende Slipskararen Holding AB Suppleant Pagaende
Telefonplan Stockholm Styrelseordférande Pagaende M6 Holding AB Styrelseledamot Pagaende
Property AB (publ)
Tradan 23 & 24 1 V&xid AB  Suppleant Pagaende i%anprop Fastigheter 1  Styrelseledamot Pagaende
Lagan 18 i Vaxjé AB Suppleant Pagaende MediaAnalys Intressenter  Styrelseledamot Pagaende
AB
M6 Capital AB Styrelseledamot Pagaende Tfn-plan Timotejen Gara-  Styrelseordférande  Pagaende
get Mellan AB
AngeredC | AB Suppleant Pagaende )
Hultet Fyra Fastighets AB Suppleant Pagaende
HomeTv Holdings Nordic  Styrelseledamot Pagaende ) )
AB Lagan ScanPolVaxjo AB  Styrelseordférande Pagaende
VB Fastigheter AB Styrelseledamot Pagaende Tfn-plan Timotejen Gara-  Styrelseordférande  Pagaende
get Fastighets AB
ISP Angered Developme-  Suppleant Pagaende ) ;
nt 1AB Tradan Fastigheter AB Styrelseordférande  Pagaende
iEanprop Tradan 23 & 24 Styrelseledamot Pagaende SvelrEin AR Styrelseledamot Pagaende
Tradan 271 Vaxjé AB Suppleant Pagaende M4 Holdings AB Styrelseordférande Pagaende
ESSCAP AB Styrelseledamot Pagaende Scanprop AB Styrelseledamot Pagaende
AngeredC Il AB Suppleant Pagaende Lagan Fastigheter i Vaxjo  Suppleant Pagaende
AB
Scanprop Holding AB Styrelseledamot Pagaende Mannerheim Invest AB Styrelseordférande  Avslutat



Styrelseledamot

Johan Eriksson, fodd 1967, ar styrelseledamot |
BrandBee Holding AB sedan juni 2018. Johan har
Over 25 ars erfarenhet fran ledande befattningar
fran stora, medelstora och sma bolag och har
stor erfarenhet av global forsaljning, framst inom
fordonsindustrin, fran tidigare positioner. Genom
sina entreprendrskap och langa erfarenhet fran
ledande befattningar besitter Johan en gedigen
kompetens inom teknik, internationell férsalj-
ning och féretagsledande. Johan har en ingen-
jorsexamen fran Kungliga Tekniska Hogskolan i
Stockholm.

Aktieinnehav i Brandbee Holding AB privat och
genom bolag: inga.

Delagarskap 6ver tio procent de senaste fem
aren:

Bolag Tidsperiod
Mykles AB Pagaende
Waysure Sweden AB Pagaende

Bolagsengagemang de senaste fem aren:

Bolag Position Tidsperiod
BrandBee Holding AB ~ Styrelseledamot Pagaende
Transiro Int. AB VD Pagaende
Transiro Sverige AB Suppleant Pagaende
Mykles AB Styrelseledamot Pagaende
Waysure Sweden AB Styrelseledamot/VD Pagaende

Wifog Holding AB Styrelseledamot/VD Avslutad
Wifog AB Styrelseledamot/VD Avslutad

Ironroad Holding AB Styrelseledamot Avslutad

Styrelseledamot

Anna Lassi, fodd 1979, ar styrelseledamot |
BrandBee Holding AB sedan maj 2018. Anna har
flera ars erfarenhet som CFO i First North listade
bolaget Mavshack AB och har tidigare arbetat
med redovisning inom ett flertal olika branscher.
Genom sin erfarenhet fran borsnoterade bolag
och ekonomi tillfor hon Bolaget kunskap inom
finansiell strategi.

Aktieinnehav i Brandbee Holding AB privat och
genom bolag: inga.

Bolagsengagemang de senaste fem aren:

Bolag Position Tidsperiod

Brandbee Holding AB Styrelseledamot Pagaende

24h Tech International Suppleant Pagaende
AB

IPmovers AB Suppleant Pagaende
Mavshack Movies AB Suppleant Pagaende
Transiro Int. AB Styrelseledamot Pagaende
Videobur Sthim AB Suppleant Pagaende



RICHARD GLIMSTEDT
VD

Richard Glimstedt, fodd 1982 blev VD pa Video-
Bur Sthim Int AB i maj 2018. Han har lang erfaren-
het fran telekom- och medie- branschen bade
operativt och strategiskt. Han bérjade sin karriar
som trainee pa Telenor Sverige. Efter nagra ar
inom framst forsalining och férandringsarbeten
pa Telenor gick Richard vidare som manage-
mentkonsult (Greenwich Consulting och EY), dar
fokuset lag pa att hjdlpa internationella bolag pa
global niva framst med marknad och salj -stra-
tegier. Innan han bérjade som VD fér Videoburst,
var han med och startade en filial till en interna-
tionell konsultirma (Simon-Kucher & Partners)
i Sverige. Firman har som unikt erbjudande att
hjalpa foretag med deras pris och affarsmodel-
ler. Dar jobbade Richard framst med att hjalpa
startups och bolag med digitala tjanster. Richard
har en magisterexamen i ekonomi fran Lunds
Universitet med studier fran ESCP i Paris

Aktieinnehav i BrandBee Holding AB och privat:
inga.

Deldgarskap over tio procent de senaste fem
aren:inga

Bolagsengagemang de senaste fem aren:

Bolag Position Tidsperiod

BrandBee Holding AB VD Pagaende

BrandBee AB Suppleant Pagaende



Aktierna i Bolaget har emitterats i enlig-
het med svensk lagstiftning och ar de-
nominerade i svenska kronor. BrandBee
Holding har ett aktieslag och varje aktie
medfor samma ratt till andel i Bolagets
tillgangar och resultat, samt lika ratt till
utdelning och overskott vid likvidation.
Samtliga aktier berattigar en (1) rost per
aktie. Det foreligger inga sarskilda be-
stammelser om inldsen av aktierna, de
ar fritt 6verlatbara. Forandringar av ak-
tieagarnas rattigheter kan endast ske
efter en andring av bolagsordningen, i
enlighet med radande lagstiftning.

BrandBee Holding innehar inga aktier,
varken i det egna eller i andra bolag, vil-
ka kan aga betydelse for varderingen av
Bolagets ekonomiska lage. BrandBee
Holdings aktie ar e understalld tvangs-

inlosen. Under de senaste 12 manader-
na har inget overtagandebud skett pa
Bolagets aktie, det finns gj heller nagra
konvertibler i Bolaget. Aktieboken han-
teras elektroniskt av Euroclear Sweden
och Bolagets aktie ar utstalld pa inne-
havare.

BrandBee Holding asyftar att folja alla
lagar, forfattningar och rekommenda-
tioner som ar relevanta foér bolag vilka ar
listade pa Spotlight Stock Market. Forut-
om Spotlight Stock Markets noterings-
avtal galler nedanstaende regelverk i
tillampliga delar:

Aktiebolagslagen

Lagen om handel med finansiella
instrument

EU:s marknadsmissbruksférordning



| enlighet med den bolagsordning som antogs 2018-06-28 ska aktiekapitalet vara lagst
1 000 000 kronor och hogst 4 000 000 kronor fordelat pa lagst 20 000 000 aktier och
hogst 80 000 000 aktier. Alla aktier ar emitterade och fullt betalda. VideoBurst aktieka-
pital uppgar 2018-09-30 till 1 910 134.25 kronor. Kapitalet ar fordelat pa totalt 38 202 685
aktier, samtliga med ett kvotvarde som uppgar till 0,05 kronor.

Beslut om férvarv av BrandBee AB genom apportemission togs pa bolagsstamman
2018-06-28. Bolaget forvarvas for 20 000 000 aktier vilket motsvarar 5 000 000 kronor.
Da BrandBee ABs egna kapital per forvarvsdatum var forbrukat med 423 368 kronor
uppstar en goodwill motsvarande 5 423 368 kronor. Apportemissionen ar annu inte re-
gistrerad och presenteras darmed som forestaende i tabellen nedan. Apportegendo-
men bestar i varumarket BrandBee, en teknisk plattform for att bygga landningssidor
och hantera inkommande leads, personal med kunskap inom digital marknadsforing,
annonsering och forsaljning samt nagra befintliga kunder. Emissionen kommer att re-
gistreras under november manad.

Se nedan tabell for utveckling av Bolagets aktiekapital sedan start.

Kvot-  Okningav  Okning av

WelpUlss glpcses i varde antalaktier aktiekapital

Totalt antal aktier — Totalt aktiekapital

2016 jan 12 Bolagets 0.05 0.05 5 000 000 250 000 5 000 000 250 000
bildande

2016 jan 12 Kvittnings- 0.05 0.05 5 000 000 250 000 10 000 000 500 000
emission

2016 jan 14 Nyemission 1,50 0.05 1000 000 50 000 11 000 000 550 000

2016 maj27  Noterings- 2.00 0.05 3 000 000 150 000 14 000 000 700 000
emission

2017 maj18  Foretrades- 130 0,05 2 800 000 140 000 16 800 000 840 000
emission

2017 okt 18 Riktad 0.80 0.05 1250 000 62 500 18 050 000 Q02 500
emission

2018 feb 1 Foretrades- 0.45 0.05 6 152 685 307 634 24 202 685 1210134
emission

2018 juni15  Riktad 0.25 0.05 14 000 000 700 000 38 202 685 1010 134
emission

2018 nov 20  Apport- 0.25 0.05 20 000 000 1000 000 58 202 685 2910134

emission



Samtliga av Bolagets aktier har samma
ratt till utdelning. Ratt till utdelning till-
faller den som vid, av bolagsstamman
faststalld, avstamningsdag ar registre-
rad som aktieagare i den av Euroclear
Sweden forda aktieboken. Dessa aktie-
agare har aven ratt till ny aktie vid fon-
demission samt foretradesratt att delta i
foretradesemissioner.

| det fall en aktieagare inte ar kontaktbar
via Euroclear Sweden kvarstar dennes
fordran pa utdelningsbeloppet. Fordran
begransas enbart av preskriptionsreg-
ler vilka, om de infaller, innebar att ut-
delningsbeloppet tillfaller Bolaget. Det
foreligger inga sarskilda begransningar
eller forfaranden for aktieagare bosatta
| utlandet. Euroclear Sweden hanterar
utbetalning for samtliga aktieagare och
normal kupongskatt utgar for de aktiea-
gare som inte ar skatterattsligt hemma-
horande i Sverige.

Styrelsen staller sig positiv till utdelning
men har inte for avsikt att foresla ut-
delning till sina aktieagare de narmaste
aren da ledningens avsikt ar att anvanda
genererade vinstmedel till att utveckla
Bolagets verksamhet och befasta dess
position pa marknaden. Nagon fastsla-
gen utdelningspolicy finns for narvaran-
de inte.

Aktien ar inte behaftad med nagra in-
skrankningar i ratten att fritt dverlatas.

Det finns ett optionsprogram for anstall-
da, styrelseledamoter och andra nyck-
elpersoner i Bolaget uppgaende till 700
000 teckningsoptioner mot ersattning
om 0,08 kronor per teckningsoption.
Dessa teckningsoptioner ger ratt att
teckna en ny aktie i Bolaget till kursen
3.90 kronor per aktie fran och med da-
gen efter offentliggdrandet av bolagets
kvartalsrapport for tredje kvartalet 2018
(dock senast den 1 december 2018) till
och med den 31 december 2018.

Thomas Edselius och John Goliats teck-
nade sig for 350 000 optioner var. Den
vedertagna varderingsmodellen Black
& Scholes-formeln har anvants for att
vardera kostnaden foér samtliga teck-
ningsoptioner i incitamentsprogrammet.
For mer information om incitamentspro-
grammet hanvisas till Bolagets pressre-
lease avseende detta:


https://press.aktietorget.se/VideoburSthlmInt/80437/575056.pdf
https://press.aktietorget.se/VideoburSthlmInt/80437/575056.pdf

Hldiizgiele g2 Antal aktier  Andel (%)

2018-09-30

M6 Capital AB Q240 583 15,88
NS Ventures AB 7 999 246 13,74
Horse Creek Entertain- 6 000 000 10,31
ment AB

Nappilk Invest AB 4177 102 718
Citroq Capital AB 4169 951 7.16
Ovriga 26 615 803 4573
Total 58 202 685 100

BrandBee Holding ar ett avstamnings-
bolag vilket innebar att Bolagets aktier,
enligt lagen (1998:1479) om kontofor-
ing av finansiella instrument, ska vara
registrerade | ett avstamningsregister.
Bolagets aktier ar registrerade | elek-
tronisk form hos Euroclear Sweden
som aven for Bolagets aktiebok. Ak-
tiedgarna mottager ¢ nagra fysiska
aktiebrev, samtliga transaktioner sker
pa elektronisk vag genom registrering
| Euroclear-systemet av behoriga ban-
ker och andra vardepappersforvaltare.



Nedan presenterade finansiella sammanstallningar avser koncernen BrandBee Holding AB
med org.nr 559046-7717 som den hade sett ut om VideoBur Sthim Int AB férvarvat BrandBee
AB per 170101. Siffror for respektive bolag presenteras aven separat. Fullstandig historisk fi-
nansiell information, inklusive noter och kommentarer, inférlivas genom hanvisning till Brand-
Bee Holdings hemsida och Spotlight Stock Market.

Tkr

Rorelsens intakter
Nettoomsattning
Aktiverat arbete for

egen rakning

Ovriga intakter
Summa intakter
Rérelsens kostnader

Handelsvaror

Externa kostnader
Personalkostnader
Avskr. inventarier &

goodwill

Summa Roérelsens
kostnader

Rorelseresultat

Resultat fran finan-
siella poster

Ranteintakter och
liknande resultat-
poster

Rantekostnader och
liknande resultat-
poster

Resultat efter
finansiella poster

Skatt

Periodens
resultat

VIDEOBUR
STHLMINT AB
2018 JAN-SEP

729

627

18

1374

-1 301

-2124

-1977

-620

-6 022

-4 648

-24

-4 672

-4 672

BRANDBEE
AB
2018 JAN-SEP

866

473

85

1374

-955

-915

-889

-286

-3045

-1671

-16

-1687

-1687

VIDEOBUR
STHLMINT AB
2017 JAN-SEP

1718

952

22

2692

1771

-1899

-3107

-765

-7 542

-4 850

14

-4 864

-4 864

BRANDBEE AB
2017 JAN-SEP

514

947

1462

-1276

-612

-1354

-3242

-1780

-1788

-1788

Justering
2018

-4331

-433

433°

-814°

-381

-814

-814

-814

! Eliminering i nettoomsattningen pga. koncernintern forsaljning under perioden 2018-01-01 - 2018-09-30.
2 Eliminering i nettoomsattningen pga. koncernintern forsaljning under perioden 2017-01-01 - 2017-09-30.

2 Eliminering av koncerninterna kostnader fér perioden 2018-01-01 - 2018-09-30.
4 Eliminering av koncerninterna kostnader for perioden 2017-01-01 - 2017-09-30.

5 Avskrivning pa goodwill som uppstatt vid férvarv av BrandBee AB.
& Avskrivning pa goodwill som uppstatt vid forvarv av BrandBee AB.

Justering
2017

_312

31*

-814°

-783

-814

-814

-814

PROFORMA
2018 JAN-SEP

1162

1100

58]

2315

-2 256

-2 501

-2 866

-1720

-9433

-7 118

-40

-7 158

-7 158

PROFORMA
2017 JAN-SEP

2201

1899

23

4123

-3047

-2 480

-4 461

-1579

-11 567

-7 444

-22

-7 466

-7 466



Tkr

Tillgangar
Anldaggningstill-
gdangar

Immateriella an-
laggningstillgangar

Goodwill
Balanserade utveck-
lingsutgifter

Finansiella anlagg-
ningstillgangar

Andelar BrandBee
AB

Forutbetalda
leasingavgifter lang-
fristig del

Summa anlagg-
ningstillgangar

Omsdttningstill-
gangar

Kortfristiga ford-
ringar

Kundfordringar
Skattefordran
Ovriga fordringar

Foérutbetalda kostna-
der och
upplupna intakter

Kassa och bank

Summa omsatt-
ningstillgangar

Summa tillgangar

VIDEOBUR
STHLM INT AB
2018-09-30

2197

5000

7197

127

122

459

85

54

847

8044

BRANDBEE AB
2018-09-30

1679

1679

378

22

13

19

432

2111

VIDEOBUR
STHLM INT AB
2017-09-30

4567

34

4601

399

205

82

36

56

778

5379

t Goodwill som uppstatt vid forvarv av BrandBee AB per 2017-01-01.
2 Goodwill som uppstatt vid forvary av BrandBee AB per 2017-01-01.
2 Eliminering av koncerninterna andelar.

4 Eliminiering av koncerninterna fordringar.

BRANDBEEAB JUSTERING

2017-09-30

1289

1289

257

128

10

396

1685

2018

35251

-5000 2

-1475

4214

-421

-1 896

JUSTERING
2017

461072

4610

4610

PROFORMA
2018-09-30

3525

3876

7 401

505

122

60

08

73

858

8259

PROFORMA
2017-09-30

4 610

5 856

34

10 500

656

205

210

46

57

1174

11 674



Tkr

Eget kapital och
skulder

Eget kapital

Aktiekapital
Pagaende
nyemission

Ovrigt tillskjutet
kapital

Annat ek inkl
periodens resultat

Summa eget
kapital

Kortfristiga skulder
Checkrakning
Leverantorsskulder

Aktuella
skatteskulder
Ovriga skulder
Upplupna
kostnader och

forutbet. intakter

Summa skulder

Summa eget
kapital och skulder

! Forandrat aktiekapital i ssmband med apportemission registrerad 2017-01-01
2 Forandrat aktiekapital i ssamband med apportemission registrerad 2017-01-01
2 Eliminering av aktiekapital for dotterbolag
4 Eliminering av aktiekapital for dotterbolag.

VIDEOBUR
STHLM INT AB
2018-09-30

1910

5000

18 249

-19 033

6126

895

608

415

1018

8044

BRANDBEE AB
2018-09-30

100

751

2950

-3872

75

1098

949

60

2182

2111

5 Eliminering av koncernintern pagaende emission.
6 O\/rigt tillskjutet kapital paverkas genom registrering av apportemission per 2017-01-01.
7 Ovrigt tillskjutet kapital paverkas genom registrering av apportemission per 2017-01-01.
& Justering av goodwill samt andelar i BrandBee AB.
2 Justering av goodwill samt andelar i BrandBee AB.
1 Eliminering av koncerninterna skulder.

VIDEOBUR
STHLM INT AB
2017-09-30

840

11987

-9341

3486

928

707

258

1893

5379

BRANDBEE AB
2017-09-30

50

-1766

-1716

75

o1

68

2305

42

3401

1685

JUSTERING
2018

10001
-100 ®
-5 000 °
4000 °©

-1375°

-1475

-4211°

-421

-1896

JUSTERING
2017

10002
-50 4

40007

-340°

4610

4610

PROFORMA
2018-09-30

2910

751

25199

-24 280

4580

75

1993

1136

475

3679

8 259

PROFORMA
2017-09-30

1840

15987

-11 447

6380

75

1839

68

3012

300

5294

11674



Tkr

Kassaflode fran den [6pande
verksamheten

Resultat efter finansiella poster

Justeringar fér poster som inte ingdr i
kassaflodet

Avskrivningar

Kassafléde fran den I6pande
verksamheten fére féréindringar
av rérelsekapital

Kassaflode fran forandringar i rorelse-
kapital

Forandring av fordringar
Forandring av rorelseskulder

Kassafléde fran den lépande
verksamheten

Investeringsverksamheten
Forvarv av dotterbolag

Forvarv avimmat.
anlaggningstillgangar

Forvarv av finansiella
anlaggningstillgangar

Forsalning av anlaggningstillgangar

Kassafléde frdan investerings-
verksamheten

Finansieringsverksamheten
Nyemission
Emissionskostnader

Kassafléde fran finansierings-
verksamheten

Arets kassaflode
Likvida medel vid periodens boérjan

Likvida medel vid periodens slut

2018 JAN-SEP

-7 158

1720

-5438

1066
-613
-4 985

-1100

-1100

6 970
-892
6078

80
73

2017 JAN-SEP

-7 466

1579
-5 887

164

3933
-1790

-1 899

-1899

3576
-563
3013

-676
733
57



Tkr

Rorelsens intékter
Nettoomsattning

Aktiverat arbete for egen rakning
Ovriga intakter

Summa intékter

Rérelsens kostnader

Handelsvaror

Externa kostnader
Personalkostnader

Avskr. inventarier & goodwill
Summa Roérelsens

kostnader

Rorelseresultat

Resultat fran finansiella poster

Ranteintakter och liknande
resultatposter

Rantekostnader och liknande
resultatposter

Resultat efter finansiella poster

Skatt

Periodens resultat

VIDEOBUR STHLM INT
AB 2017 JAN-DEC

2139

1256

25

3420

-2 210

-2 464

4243

-3 445

-12 362

-8 942

-15

-8 957

-8 957

BRANDBEE AB
2017 JAN-DEC

553

1191

1744

-1589

-807

-1 490

-3926

-2182

-93

-2 275

68

-2 207

Justering
2017

,681

682

-1085°

-1017

-1085

-1 085

-1085

* Eliminering i nettoomsattningen pga. koncernintern forsalining under perioden 2017-01-01 - 2017-12-31.
2 Eliminering av koncerninterna kostnader fér perioden 2017-01-01 - 2017-12-31.

& Avskrivning pa goodwill som uppstatt vid férvarv av BrandBee AB.

PROFORMA
2017 JAN-DEC

2624

2447

25

5096

-3799

-3203

-5733

-4 570

-17 305

-12 209

-108

-12 317

68

-12 249



Tkr

Tillgangar

Anldaggningstillgdngar

Immateriella anldggningstillgangar
Goodwill

Balanserade utvecklingsutgifter
Finansiella anlaggningstillgangar
Forutbetalda leasingavgifter langfristig del

Summa anlaggningstillgangar

Omesdttningstillgangar
Kortfristiga fordringar
Kundfordringar
Skattefordran

Ovriga fordringar

Forutbetalda kostnader och
upplupna intakter

Kassa och bank

Summa omsattningstillgangar

Summa tillgangar

VIDEOBUR STHLM INT
AB 2017-12-31

2190

2190

339

112

56

116

79

702

2892

! Goodwill som uppstatt vid férvarv av BrandBee AB per 2017-01-01

BRANDBEE AB
2017-12-31

1492

1492

144

1074

10

1229

2721

JUSTERING 2017

43381

4338

4338

PROFORMA
2017-12-31

4338

3682

8 020

483

112

1130

126

80

1931

9951



Fortsattning - Balansrakning 2017

Tkr

Eget kapital och skulder
Eget kapital

Aktiekapital
Pagaende
nyemission

Ovrigt tillskjutet kapital

Annat ek inkl.
periodens resultat

Summa eget kapital

Kortfristiga skulder
Checkrakning
Leverantorsskulder

Aktuella
skatteskulder
Ovriga skulder
Upplupna
kostnader och
forutbet. intakter

Summa skulder

Summa eget
kapital och skulder

VIDEOBUR STHLM INT AB
2017-12-31

903

12 987

-13434

456

125

679

1218

414

2436

2892

BRANDBEE AB

2017-12-31

* Forandrat aktiekapital i ssamband med apportemission registrerad 2017-01-01.
2 Eliminering av aktiekapital for dotterbolag.
2 Ovrigt tillskjutet kapital paverkas genom registrering av apportemission per 2017-01-01.
4 Justering av goodwill samt andelar i BrandBee AB.

50

3000

-2185

865

75

372

1348

61

1856

2721

JUSTERING 2017

10001
_502

40003

-612 4

4338

4338

PROFORMA
2017-12-31

1903

3000

16 987

-16 231

5659

200

1051

2 566

475

4292

9951



Tkr

Kassaflode fran den [6pande
verksamheten

Resultat efter finansiella poster

Justeringar fér poster som inte ingdr i
kassaflodet

Avskrivningar

Kassafléde fran den I6pande
verksamheten fére féréindringar
av rérelsekapital

Kassaflode fran forandringar i rorelse-
kapital

Forandring av fordringar
Forandring av rorelseskulder

Kassafléde fran den lépande
verksamheten

Investeringsverksamheten
Forvarv av dotterbolag

Forvarv avimmat.
anlaggningstillgangar

Forvarv av finansiella
anlaggningstillgangar

Forsalning av anlaggningstillgangar

Kassafléde frdan investerings-
verksamheten

Finansieringsverksamheten
Nyemission
Emissionskostnader

Kassafléde fran finansierings-
verksamheten

Arets kassaflode
Likvida medel vid periodens boérjan

Likvida medel vid periodens slut

2017 JAN-DEC

-12 249

4570
-7 679

-570

2931
-5 318

-2 446

34

-2412

7 640
-563
7 077

-653
733
8o



Tkr Aktiekapital Overkursfond
Ingaende belopp 700 8 550
2017-01-01

Emission 2017 203 4 437
Forvarvy 1000 4 000
Ovrigt eget kapital = =
Arets resultat - -
Utgaende belopp 1903 16 987
2017-12-31

Tkr Aktiekapital Overkursfond
Ingaende belopp 1903 16 987
2018-01-01

Emission 2018 1007 8 212
Ovrigt eget kapital - -
Periodens resultat = =
Utgaende belopp 2910 25199

2018-09-30

Pagaende nyemis- Annat EK. inkl. arets

Totalt

sion resultat
-3 842 5408
3000 = 7 640
5000
- -140 -140
-12 249 -12 249
3000 -16 231 5659
Pégéenc!e nyemis- Annat EK. inkl. arets Totalt
sion resultat
3000 -16 231 5659
-2 249 -891 6 079
- -7 158 -7 158
751 -24 280 4580

Bolaget har upprattat en proforma som om koncernen bildades 2017-01-01 da Bolaget
per 2018-09-30 ingar i en koncern bestaendes av moderbolaget BrandBee Holding
AB (publ) samt dotterbolagen BrandBee AB och VideoBur Sthim AB. Proformaredo-
visningen som har upprattats i samband med detta memorandum har inte dversikt-
ligt granskats; dock ar Bolagens arsredovisningar for de tva senaste rakenskapsaren
reviderade av Bolagets davarande revisorer utan anmarkningar. Nedan presenteras
kommentarer pa Bolagets proformaredovisning och sammanslagning av finansiella

rapporter.

For att tydliggora intaktsstrommarna i
koncernen presenteras respektive bo-
lags intakter separat. Intakterna i Vide-
oBurst kommer fran abonnemang dar
kunderna utifran en fast manadsavgift
far tillgang till Bolagets verktyg och kan
skapa egna videos, samt fran produktion
av kundunika videomallar. For BrandBee
kommer majoriteten av intakterna fran

abonnemangsbaserad digital annonse-
ring dar BrandBee satter upp always-on
kampanjer for att sedan lO6pande upp-
datera, optimera och rapportera resultat
till kunden. Utéver detta har bada bola-
gen intaktsposter som avser aktiverat
arbete for utveckling av IT-plattformen.
Under 2018 ars forsta nio manader har
intakterna pa koncernniva minskat med
44 procent, fran 4 123 tkr for de tre for-



sta kvartalen 2017, till 2 315 for samma
period | 2018. Detta beror pa minskad
fosaljning vilket ar ett resultat av att Vi-
deoBur Sthim int AB i perioder varit utan
saljare. Samtidigt pavisar koncernen en
Okning av intakterna sedan forvarvet av
BrandBee AB genomfordes i juni 2018,
Detta beror framst pa att koncernen i
samband med forvarvet fatt in Brand-
Bee ABs kunder samt fatt maojlighet till
korsforsaljning av produkterna.

For de forsta nio manaderna i 2018 ser
vi att rorelsens kostnader minskat med
2 134 tkr jamfort med samma period
foregaende ar. Detta beror framst pa
minskade personalkostnader pa 1 595
tkr. Det har skett en stor forandring pa
personalsidan i VideoBur Sthim int AB
dar tidigare saljchef valt att avga sam-
tidigt som Bolaget valt att avsluta en
anstallning for en saljare. Detta lamna-
de Bolaget utan saljare under en period,
vilket aven framgar i stycket som redo-
gor for Bolagets intakter.

Periodens resultat uppgar till -7 158 tkr
vilket innebar en forbattring pa 308 tkr
jamfort med samm period foregaende
ar.

Bolagets immateriella anlaggningstill-
gangar uppgick per 30 september 2018
till 7 401 tkr, viket bestar av
Goodwill pa 3 525 tkr samt balan-
serade  utvecklingsutgifter  for  IT-
plattformen pa 3 876 tkr. Dessa kostna-
der skrivs av dver fem ar.

Pa balansdagen 30 september 2018
uppgick  Bolagets = omsattningstill-

gangar till 858 tkr. Tillgangarna be-
star till stéorsta del av kundford-
ringar pa 505 tkr. Bolagets egna
kapital uppgick 2018-09-30 till 4 580 tkr.

Kortfristiga skulder per 2018-09-30 pa
totalt 3 679 tkr utgérs framst av leve-
rantorsskulder pa 1 993 tkr samt ovriga
skulder pa 1136 tkr. De ovriga skulderna
bestar framst av lan fran befintliga ak-
tieagare som anvants for att forbattra
bolagets foérutsattningar for expansion.
Lanen har avtalats med formanliga vill-
kor.

| borjan av juni 2018 mottog Bolaget
3.5 miljoner SEK i en riktad emission
fran Gunnar Mannerheim och Horse
Creek Entertainment AB. Emissionslik-
viden har nyttjats till att betala skulder,
aterbetala kortfristiga lan samt lo6sa en
checkrakningskredit i BrandBee Hol-
ding AB. Utover detta har Bolaget satsat
pa sampaketeringen av koncernens nya
helhetserbjudande och pa strategiarbe-
te for den nytillsatta styrelsen. En stor
del av emissionsbeloppet har aven for-
brukats i den dagliga verksamheten.

Sedan férvarvet av BrandBee AB ge-
nomfordes har Bolagets forsaljningsin-
takter fran den lOpande verksamheten
saval okat som stabiliserats jamfort med
forsaljningsintakterna for samma peri-
od foregaende ar. Detta ar den enskilt
viktigaste faktorn for Bolagets rorel-
sekapital. | dagslaget ar forsaljningen
dock inte tillrackligt stabil for att med
sakerhet tacka kapitalbehovet under
den kommande tolvmanadersperioden,
BrandBee Holding AB har darfor aven



ett l@neavtal uppgaende till 2,5 miljoner
kronor fran M6 Capital AB vilket kan ut-
nyttjas, helt eller delvis, vid behov. Det
avtalade lanet bedoms tillrackligt for att
sakerstalla Bolagets rorelsekapitalbe-
hov under de narmaste 12 manaderna.

BrandBee Holding ABs finansiella rap-
porter upprattas i enlighet med arsredo-
visningslagen och Bokféringsnamndens
allmanna rad. Bolaget skall tillampa
arsredovisningslagen och Bokforings-
namndens allmanna rad BFNAR 20121
Arsredovisning och Koncernredovisning
(K3). Bolaget intaktsfor enligt foljande:
konsulttjanster och abonnemang ma-
nadsvis samt produkter vid leverans.



BrandBee Holding AB (tidigare Video-
Bur Sthim Int AB) grundades 2016-01-
12 och innehar organisationsnummer
550046-7717. Bolagets associations-
form ar publikt aktiebolag vilket regleras
av aktiebolagslagen (2005:551). Bolags-
ordningen i dess nuvarande form antogs
vid den extra bolagsstamman 2018-06-
28. Bestammelserna i bolagsordningen
ar ej mer langtgaende an Aktiebolagsla-
genvad galler forandring av aktieagares
rattigheter. Styrelsens sate ar registrerat
| Stockholms kommun, Stockholms lan.
Huvudkontorets adress ar Karlavagen
58, 114 49 Stockholm.

BrandBee Holding har inte varit part i
nagra rattsliga arenden eller skiljeforfa-
randen under de senaste tolv manader-
na som skulle kunnat paverka Bolagets,
eller koncernens, finansiella situation
eller lonsamhet markant. Detta inklu-
derar aven forfaranden som annu inte
avgjorts samt arenden som Bolaget ar
medveten om kan uppkomma.

Det foreligger. savitt styrelsen kanner
till. inte nagra potentiella intressekon-
flikter i eller omkring Bolaget vid tillfallet
for detta memorandums upprattande.

Bolaget ager ingen fast egendom.

Dotterbolaget BrandBee AB har ett av-

tal med Svea Ekonomi AB avseende en
checkrakningskredit med en limit pa 75
000 kr. Dispositionsrantan uppgar till
1,70%. Utover detta har BrandBee AB
aven ett lan pa 500 000 SEK fran NS
Ventures AB samt ett [an pa 250 000
SEK fran HumKa Ekonomi AB. Aterbe-
talning for bada lanen ska ske inom tre
ar och det utgar ingen ranta.

Bolagets mest vasentliga kunder i nu-
laget ar Mavshack Movies AB och
HomeTV Holdings Nordic AB. Bada
dessa bolag har styrelsemedlem-
mar som aven sitter i BrandBee Hol-
dings styrelse. Att dessa kunder be-
doms vara de mest vasentliga baseras
pa omsattningen de inbringat Bola-
get under de senaste sex manaderna.

Bolaget har ett narstaende laneavtal
med M6 Capital AB som ags av Bola-
gets styrelseledamot och aktieagare
Gunnar Mannerheim. Avtalet garanterar
ett [an pa upp till 2,5 miljoner kronor och
kan utnyttjas helt eller delvis, vid behov.
Rantan for lanet uppgar till 9.9% arsvis
och betalas manadsvis, ranta utgar en-
bart pa aktuellt saldo. Laneavtalet har
inte pakallats till dags dato. Loptiden
for laneavtalet ar 2 ar fran och med juni
2018 och i fall det skulle utnyttjats kan
det nar som helst aterbetalas av lanta-
garen.

Det finns inom Bolagets styrelse ingen



kannedom om aktieagaravtal alternativt
liknande avtal mellan aktieagare i Brand-
Bee Holding som asyftar att skapa ett
gemensamt inflytande over Bolaget.

Bolagets styrelse bedomer att Brand-
Bee Holdings koncern har ett tillfreds-
stallande forsakringsskydd for den aktu-
ella verksamheten.

Information avseende lan och an-
svarsforbindelser tillhandahalls i Bo-
lagets senast publicerade rapport pa
BrandBee Holdings egna, alterna-
tivt Spotlight Stock Markets, hemsida.

Bolaget ager inga immateriella rattig-
heter utover de IT-plattformar som ut-
vecklats samt forvarvats.

Tendenser gallande BrandBees mark-
nadsutsikter redogors for under rubri-
ken Marknadsoversikt, potentiella risker
redovisas under rubriken Riskfaktorer.
Utover vad som tidigare omnamnts |
detta memorandum kanner Bola-
get inte till nagra potentiella fordringar
eller andra krav, ataganden eller handel-
ser som kan foérvantas ha en avgoérande
inverkan pa Bolagets mojlighet att
utveckla sin verksamhet.

Vid den arsstamma som agde rum 16

maj 2018 erholl styrelsen bemyndigan-
de att vid ett eller flera tillfallen, med
eller utan avvikelse fran aktieagarnas
foretradesratt besluta om nyemission
inom ramarna for vad som begransas av
den beslutade bolagsordningen. Detta
bemyndigande Oper fran datumet for
arsstamman fram till nasta arsstamma
som ar planerad att aga rum varen 2019
(med anledning av forlangt rakenskaps-
ar). Bemyndigandet innefattar aven ratt
for styrelsen att ta beslut om nyemission
med bestammelse om apport, kvittning
eller annat villkor som avses i 13 kap. 5 §
6 i Aktiebolagslagen.

Det har inte forekommit nagot erbjudan-
de om uppkop av Bolagets aktier under
innevarande eller féregaende raken-
skapsar.



Nedan sammanfattning ar baserad pa
nu gallande lagstiftning och ar avsedd
endast som generell information kring
skattekonsekvenser for investerare som
ar, alternativt avser att bli, aktieagare i
BrandBee Holding AB. Informationen
ar g individanpassad da sarskilda skat-
tekonsekvenser kan vara aktuella base-
rat pa den enskilde aktieagarens situa-
tion. Undantag kan saledes forekomma,
exempelvis for skattskyldiga bosatta i
utlandet.

Varje aktieagare och innehavare av
teckningsratter bor radfraga oberoen-
de skatteradgivare om de skattekon-
sekvenser som erbjudandet kan med-
fora for dennes del. Vardepapper som
innehas som omsattningstillgangar eller
som innehas av handelsbolag inklude-
ras gj heller i sammanfattningen.

Skattesatsen for aktieutdelning styrs av
forutsattningarna foér agarskapet. Fy-
siska personer och dodsbon beskattas
for kapitalvinst i inkomstslaget kapital
Erhallen utdelning ar i dessa fall skatte-
pliktig i sin helhet och aktuell skattesats
uppgar till 30 procent.

Utdelning pa kapitalplaceringsaktier
som innehas av juridiska personer be-
skattas som skattepliktig inkomst av na-
ringsverksamhet. Den radande skatte-
satsen for detta ar 22 procent.

For mottagen utdelning harrorande till
naringsbetingade aktier som innehas av
svenska aktiebolag och ekonomiska for-
eningar rader skattefrihet. For att note-
rade andelar ska anses naringsbetinga-
de kravs att andelsinnehavet motsvarar
minst 10 procent av rosterna alternativt
att innehavet betingas av rorelsen. Skat-
tefrinet for utdelning pa noterade aktier
galler under forutsattning att aktierna
inte avyttras inom ett ar fran det att akti-
erna blev naringsbetingade for inneha-
varen. Detta krav behover dock inte vara

uppfyllt vid tiden for utdelningen.

Oberoende av om agaren ar en fysisk
eller juridisk person ska genomsnitts-
metoden nyttjas vid forsaljning av aktier
I BrandBee Holding. Metoden innebar
att anskaffningsvardet for en aktie ut-
gors av den genomsnittliga anskaff-
ningskostnaden for aktier av samma
slag och sort, beraknat pa underlag for
faktiska anskaffningskostnader inklusive
intraffade forandringar avseende inne-
havet. FOr marknadsnoterade aktier kan
den sk. schablonmetoden vara ett al-
ternativ. Schablonmetoden innebar att
omkostnadsbeloppet far bestammas till
20 procent av forsaljningsersattningen
efter avdrag for eventuella forsaljnings-
utgifter.

Kapitalvinst for salda aktier ska for fy-
siska personer och dodsbon beskattas



med 30 procent i inkomstslaget kapi-
tal. Kapitalforlust pa marknadsnoterade
aktier far dras av fullt ut mot skatteplikti-
ga kapitalvinster som uppkommer sam-
ma ar pa aktier och andra marknadsno-
terade delagarratter (dock inte andelar
| investeringsfonder som innehaller en-
dast svenska fordringsratter, sk. rante-
fonder). Kapitalforlust som inte kan kvit-
tas pa detta satt ar avdragsgill med 70
procent mot annan inkomst av kapital.

| de fall det uppstar ett underskott i in-
komstslaget kapital medges reduktion
av skatten pa inkomst av tjanst och na-
ringsverksamhet samt fastighetsskatt.
Skattereduktionen medges med pro-
cent av den del av underskottet som
inte overstiger 100 000 kronor och med
21 procent av det aterstdende under-
skottet. Det ar inte mgjligt att spara un-
derskottet till framtida beskattningsar.

Kapitalvinster for juridiska personer, un-
dantaget dodsbon, beskattas i inkomst-
slaget naringsverksamhet och den aktu-
ella skattesatsen uppgar till 22 procent.
| de fall kapitalforluster forekommer vid
avyttring av aktier som innehas som ka-
pitalplacering far avdrag endast goras
mot kapitalvinster pa aktier och aktie-
relaterade instrument. Under sarskilda
forutsattningar kan forlust aven kvittas
mot kapitalvinster pa aktier och aktie-
relaterade instrument som uppkommit
| bolag inom samma koncern, om kon-
cernbidragsratt foreligger. Kvarstaende
kapitalforlust far kvittas mot motsvaran-
de kapitalvinster under senare ar.

Det gar g att utnyttja nagon avdrags-

ratt for forluster pa noterade aktier med
naringsbetingat agande. Samtidigt ar
vinster for samma aktier g skatteplikt-
iga under forutsattning att de inte saljs
inom ett ar fran det att andelarna blivit
naringsbetingade hos innehavaren.

Det rader sarskilda regler for famans-
aktiebolag. Dessa regler ar dock endast
aktuella i de fall aktieagare, eller narsta-
ende tilldenne, tillhog grad ar verksam-
ma inom bolaget. Detta memorandum
avser enbart fall dar agaren ar passiv
varfor amnet inte berérs narmare har.

Investeringssparkonton for fysiska per-
soner beskattas pa arsbasis oberoende
av nar aktier avyttrats eller anskaffats.
Detta innebar att det varken utgar na-
gon reavinstskatt eller foreligger nagon
avdragsratt vid det tillfalle aktierna kops
respektive saljs. Ingen kallskatt erlaggs
heller vid eventuell utdelning. Istallet
betalas en avkastningsskatt pa ca 0.50
procent en gang per ar, baserad pa ka-
pitalbasen for kontot.

Om utdelning erhalls av aktieagare bo-
satt i utlandet beskattas aktieagaren i
normalfallet av en kupongskatt. Skatte-
satsen ar 30 procent, men reduceras |
allmanhet genom skatteavtal som Sve-
rige ingatt med andra lander. | de fall
aktieagaren ar ett utlandskt bolag som
innehaft naringsbetingade aktier i mini-
mum ett ar kan utdelningen vara skat-



tefri, under forutsattning att skattefrihet
hade varit aktuell om bolaget hade varit
ett svenskt foretag. | Sverige verkstalls
avdraget for kupongskatt normalt av
Euroclear Sweden, eller betraffande for-
valtarregistrerade aktier, av forvaltaren.

Den 1 december 2013 infordes investe-
raravdraget och nya regler for avdraget
tradde i kraft den 1 januari 2016. Avdra-
get innebar att personer som forvarvat
andelar i ett foretag av mindre storlek i
samband med foéretagets bildande eller
vid en nyemission kan fa goéra avdrag
for halften av betalningen for andelar i
inkomstslaget kapital. Som mest bevil-
jas avdrag pa 650 000 kronor per per-
son och ar vilket motsvarar forvarv pa 1.3
MSEK. Investerarnas totala betalning for
andelar i ett och samma bolag far upp-
ga till hogst 20 MSEK per ar. Forutsatt-
ningarna for att ett bolag ska anses vara
av mindre storlek ar foljande:

Medelantalet anstallda och delag-
are som under betalningsaret har
arbetat i foretaget ar lagre an 50

Foretagets nettoomsattning under
betalningsaret, eller balansomslut-
ning for samma ar, uppgar till hogst
80 MSEK

Foretagets andelar eller roster far
inte agas direkt eller indirekt med
25 procent eller mer av ett offentligt
organ

Foretagets andelar far inte vara
upptagen till handel pa en reglerad

marknad eller motsvarande mark-
nad utanfor EES

De nya regler som inférdes i januari 2016
innebar att fysiska personer inte far gora
investeraravdrag om de sjalva, eller na-
gon narstaende, ager eller har agt ande-
lar i det foretag man avser att forvarva
andelar i. Begransningen galler om per-
sonen har agt andelar i foretaget nagon
gang under perioden den 1 januari tva
ar fore beskattningsaret fram till det da-
tum da andelarna forvarvas. Det galler
oavsett om andelarna agts direkt eller
indirekt samt om personen agt andelar i
ett annat foretag inom samma koncern.

Styrelsen bedomer att tecknare i ny-
emissionen kan se over mojligheten att
dra nytta av investeraravdraget, dock
med forbehall for att Bolaget eventuellt
inte uppfyller alla kriterier. Utdver ovan
namnda krav finns ytterligare kriterier
som bor vara uppfyllda, varfor styrelsen
hanvisar till Skatteverkets hemsida dar
mer information om detta avdrag finns
att tillga.



Organisationsnummer. 559046-7717

Bolagets firma ar BrandBee Holding AB
Bolaget ar publikt

Bolagets styrelse ska ha sitt sate | Stock-
holms kommun, Stockholm lan.

Bolaget ska direkt eller indirekt genom
bolag utveckla och salja IT-relaterade
tianster och produkter samt darmed
forenlig verksamhet. Bolaget kan idka
affarsverksamhet bade i Sverige och
utomlands. Affarsverksamhet inom IT.

Bolagets aktiekapital ska vara lagst
1 000 000 kronor och hogst 4 000 000
kronor.

Antalet aktier ska vara lagst 20 000 000
aktier och hogst 80 000 000 aktier.

Styrelsen ska besta av lagst tre (3) och
hogst fem (5) ledamoter med hogst tre
(3) suppleanter. Ledamoterna och supp-
leanterna valjs arligen pa arsstamma for
tiden intill slutet av nasta arsstamma.

For granskning av bolagets arsredovis-
ning jamte rakenskaperna samt styrel-
sens och verkstallande direktorens for-
valtning utses en revisor, med eller utan
revisorssuppleanter.

Kallelse till bolagsstamma ska ske ge-

nom annonsering i Post- och Inrikes
Tidningar och genom att kallelsen halls
tillganglig pa bolagets webbplats. Sam-
tidigt som kallelse sker ska bolaget ge-
nom annonsering i Svenska Dagbladet
upplysa om att kallelse skett. Den som
inte ar aktieagare i bolaget ska, pa de
villkor som styrelsen bestammer, ha ratt
att narvara eller pa annat satt folja for-
handlingarna vid bolagsstamma. Styrel-
sen far samla in fullmakter pa bolagets
bekostnad enligt det forfarande som
anges i 7 kap. 4 § andra stycket aktiebo-
lagslagen (2005:551). FOr att erhalla ratt-
en att deltaga pa bolagsstamma kravs
foranmalan enligt de instruktioner som
foreligger vid kallning.

Arsstdmma halls arligen inom sex
(6) manader efter varje rakenskaps-
ars utgang. Pa arsstamma ska foljan-
de arenden forekomma till behandling:

1. Valav ordférande vid stamman

Upprattande och godkannande av

rostlangd

Val av en eller tva justeringsman

4. Provning av om stamman blivit
behodrigen sammankallad

5. Framlaggande och godkannande av
dagordning som framgar av kallel-
sen

6. Framlaggande av arsredovisning
och revisionsberattelse, samt i fore-
kommande fall koncernredovisning
och koncernrevisionsberattelse

7. Beslut
a) om faststallelse av resultatrak-
ningen och balansrakningen samt |
forekommande fall koncernresulta-
trakning och koncernbalansrakning

w



10.

11.

b) om dispositioner betraffande
bolagets vinst eller forlust enligt den
faststallda balansrakningen

c) om ansvarsfrihet at styrelseleda-
moterna och verkstallande direkto-
ren

Faststallande av antalet styrelse-
ledamoter och, i forekommande fall,
styrelsesuppleanter och revisors-
suppleanter

Faststallande av arvoden at styrel-
sen och revisor

Val av styrelse med eventuella
suppleanter samt i forekommande
fall revisor och revisorssuppleanter
Annat arende, som ankommer pa
stamman att behandla enligt aktie-
bolagslagen eller bolagsordningen.

Bolagets aktier ska vara registrerade
| ett avstamningsregister enligt lagen
(1998:1479) om kontofdoring av finansiel-

la

instrument. Avstamningsforbehallet

skall galla from den 5 mars 2016 eller
narmast fran det datum som det ar re-
gistrerat hos Bolagsverket.

Bolagets rakenskapsar ska vara 1 januari
- 31 december.

Denna bolagsordning antogs vid bo-
lagsbildning 2018-06-28
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