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Relation & Brand forvarvar 100 %6 av aktierna i
Nordisk Internetannonsering (Net Pilots)

Den 7 maj tecknades ett avtal avseende forvarv av 100 26 av aktierna i
Nordisk Internetannonsering, som arbetar under varumarket Net Pilots.

Genom forvarvet starker Relation & Brand sin marknadsposition som den
ledande aktdren inom e-postmarknadsféring i Sverige.

Vederlaget utgors av 2,2 MSEK i kontant ersattning plus 1,5 miljoner B-
aktier samt en tillaggskopeskilling i aktier efter utgdngen av 2008.

Effekten forvantas bli en 6kad I6nsamhet for Relation & Brand. Detta tack vare fler
lI6pande abonnemangskunder och synergier for merforsaljningen till redan befintliga
kunder.

— Forvarvet gor oss unika. Det breddar vart tjansteutbud inom
Internetmarknadsforing fran att enbart vara en leverantor av
e-postmarknadsforingstjanster till att aven erbjuda I6sningar inom
sbkordsmarknadsféring, sager Magnus Modin, vd for Relation & Brand AB.

Breddning av konceptet ger 6kad forsaljning hos befintliga kunder
Efter forvarvet kommer Relation & Brand att ha cirka 800 kunder.

— Internetmarknadsféring blir allt viktigare for foretag. For att lyckas ar det idag ett
maste att ha en bra e-postmarknadsforingslosning och synas bra pa sokmotorerna,
sdger Magnus Modin.

— Vi marker en stor efterfrdgan av bade e-postmarknadsforingslésningar och
sokordsmarknadsforingslosningar och majoriteten av vara kunder kommer att tjana
pa tjanster inom bagge omradena, fortsatter Magnus Modin.

Det nya tjansteutbudet ger Relation & Brand en stark position i forhallande till
andra leverantérer inom e-postmarknadsforing som idag finns pd marknaden.

Snabb marknadstillvaxt

Marknaden for organisk sokordsannonsering ar ett av de absolut snabbast vaxande
omraden inom Internetmarknadsforing. Enligt IRM, institutet for Reklam och
Mediestatistik, har marknaden for sokordsannonsering vuxit fran 157 MSEK 2005
till 6ver en 1 miljard SEK 2007. F6r 2008 bedbms marknaden 6ka med dver 100 %
till 2 miljarder SEK. 2008 kommer Internet sta for 15,1 % av den totala
mediekakan, enligt IRM.

— Genom att Nordisk Internetannonsering gar samman med Relation & Brand starks
positionen pa marknaden for Internetmarknadsforing samtidigt som vi far mojlighet
till korsforsaljning till kunderna. Vi tror dven att samgaendet kommer att attrahera

annu fler duktiga medarbetare genom att vi blir en del i en stérre marknadsnoterad
aktor, sager Christofer Brugge, VD och grundare av Nordisk Internetannonsering.
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E-postmarknaden ar uppskattat av Relation & Brands styrelse och s6kmarknaden ar uppskattat av IRM.

Ett steg mot malet om 20 MSEK i vinst 2009

Med forvéarvet uppskattar Relation & Brands att intdkterna under 2008 kommer att
besta till 70 % av repetitiva abonnemangs- och licensintakter, samt till 30 % av
konsultintakter fran stora kunder i samband med strategiprojekt och tekniska
integrationer av Relation & Brands tekniska plattform.

Prognos for fordelning av intakter i Relation & Brand 2008.

Debiterad tid
30%

Licenser &
abonnemang
70%

— Forvarvet av Nordisk Internetannonsering ar ett steg mot att gora var affar mer
skalbar. Det ar aven ett steg mot att na upp till vart mal om en vinstmarginal pa
30 % eller mer 2009, sager Magnus Modin.
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Malet for Relation & Brand

Forvarvet ligger i linje med Relation & Brands mal att 2009 uppna en vinst om 20
MSEK och en omséttning om 70 MSEK. D& skall aven forsaljningsverksamhet vara
etablerad i Norden och ytterligare tva lander i Europa. Faktorer som talar for att

malet kan uppnés ar att:

- Sokordsmarknaden berédknas vaxa med 100 % i Sverige under 2008, enligt
IRM.

- Kunderna kommer genom forvarvet att fa en komplett leverantér inom
Internetmarknadsforing.

- En breddning av konceptet skapar méjlighet till korsforsaljning till kunderna
inom de olika verksamhetsomradena e-postmarknadsforing och
sokordsmarknadsféring.

- 1 och med forvarvet 6kar de repetitiva intdkterna vilket gor det maojligt att
uppna malet som ar 80 % repetitiva intakter fran licenser och abonnemang
20009.

For ytterligare information:
Magnus Modin, VD Relation & Brand AB (publ)
Telefon: 08-586 111 01, 076-525 11 01, e-post: magnus@relationbrand.com

Las mer om sOokordsmarknadsforing och sokmotoroptimering pa Net Pilots hemsida,
www.netpilots.se.

Las mer om e-postmarknadsféring och marknadsféring pa Internet pa Relation &
Brands hemsida, www.relationbrand.com

AktieTorget

Relation & Brands B-aktie handlas sedan 2006 pa AktieTorget under kortnamnet
RBAB B.

ISIN-koden ar SE0001734450

Order book ID ar 35711

En borspost omfattar 500 aktier

Relation & Brands affarsidé ar att erbjuda tjanster och programvaror inom e-
postmarknadsforing till féretag och organisationer med Norden som hemmabas och
varlden som marknad. Kundernas marknadsféring utmarks av hég Internetmognad
och effektiv samordning av de olika mediakanalerna. Nagra exempel ar Volvo
personvagnar, SF Bio och Adobe Norden. Relation & Brands styrka ar att
tillhandhalla en val utvecklad programvara som kompletteras med erfarna konsulter
som hjalper kunderna och specialanpassar l6sningar.
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